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KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN

NOTAT

Godkendelse af Discovery Network International
Holdings Limited’s kagb af SBS Media A/S

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen modtog den athugr 2013 en
anmeldelse af en fusion mellem Discovery Networkenmational
Holdings Limited og SBS Media A/S, jf. konkurrenoce¢ns 8§ 12 b.
Anmeldelsen var fuldsteendig 5. marts 2013.

1. Transaktionen

1.1 Indledning

Den planlagte fusion indebaerer, at Discovery Nekwbiternational
Holdings Limited erhverver enekontrol med SBS Medis og dets
datterselskaber. Fusionen gennemfgres ved, at \@scoNetwork
International Holdings Limited keaber 100 pct. atiakne i SBS Media
A/S.

Seelgeren er SBS Media A/S’ nuveerende ejer: P7SnEenB.V., som i
sidste ende er ejet af ProSiebenSat.1 Media AGedkontrolleret af en
europeeisk gruppe af tilknyttede virksomheder tilvéma 1 S.a.r.l.
Luxembourg.

Discovery Network International Holdings Limited tegnes herefter
"Discovery”, og SBS Media A/S betegnes herefter 33B

Parterne har indgaet en bindende transaktionsaftSleare Purchase
Agreement”, den 14. december 2012, der blandt arddietinget af
Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens godkendelse.

Den anmeldte fusion medfarer et kontrolskifte ogyard dermed en
fusion, jf. konkurrencelovens § 12a, stk. 1, nr. 2.

De deltagende virksomheder i den anmeldte fusi@isgovery og SBS.
1.2 @konomisk rationale bag fusionen
Discovery har i anmeldelsen redegjort for den gkaiske baggrund for

transaktionen.

Ifglge Discovery er [...]
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2. Parterne og deres aktiviteter

2.1 Discovery

Discovery er et anpartsselskab i henhold til engebg walisisk
lovgivning. Selskabet har adresse i London og gisteeret i Companies
House i England og Wales under company number (¥29

Discovery er ultimativt ejet af det bgrsnotereddslkss Discovery
Communications Inc., mens Discovery’s virksomhediorden drives af
selskabet Discovery Communications Nordic A/S.

Discovery er en non-fiction medievirksomhed, deraktiv i mere end
180 lande. Discovery broadcaster falgende kandakanmark:

» Discovery channel,

* Animal Planet,

* Animal Planet HD,

« Discovery Science,

» Discovery World,

* Investigation Discovery,

» Discovery HD Showcase og
« TLC.

Programindholdet pa Discovery’s kanaler er noridicttv-programmer,
livsstils- og dokumentarprogrammer. Discovery’s megdlhold spaender
over genrer som videnskab, udforskning, overleyelatur, historie etc.

Discovery indkgber kun rettigheder til feerdigproeitedle programmer i
et meget beskedent omfang, og Discovery ejer hettigrne til deres
@gvrige programmer.

Discovery er samlet set aktive pa:

* Markedet for engrosdistribution af tv-kanaler,
* Markedet for salg af tv-reklame og
« Markedet for indkgb og salg af rettigheder.

| december 2012 afsluttede Discovery en stratetgasisaktion med TF1
blandt andet angaende opkgb af 20 pct. af ejerand&lF1’s Eurosport
forretning. Transaktionen havde tre komponenter:

» Discovery erhvervede 20 pct. af ejerandelen i THABosport
forretning med en option til opkab af en kontradlede aktiepost
(51 pct.) efter to ar,

e Discovery erhvervede 20 pct. af ejerandelen i fafe TF1's
eksisterende Pay-TV networks i Frankrig, og



TF1 ville udvikle programindhold til Discovery’'sabale net.

Efter transaktionen ejer TF1 Group 80 pct. af Epoos mens de
resterende 20 pct. af ejerandelen ejes af Discovery

[.]

Eurosport sender to rene sportskanaler i Danmark.

2.2 SBS Media A/S
SBS er et indirekte datterselskab af P7S1 BroatcpBurope B.V, der i
sidste ende ejes af ProSiebenSat. 1 Media AG Group.

Figur 1. SBS’ organisation
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SBS er en medievirksomhed, der har aktivitetermfolety og radio samt
produktion af tv-programmer i Danmark via SBS TV SA/
produktionsenhed SBS Production. Videre udbyder $Blfe services
via NUTV.dk (Video-on-demand) og radio playww.radioplay.d, der

udbyder radiokanaler via internettet.

Samlet set er SBS aktive pa:
* Markedet for engrosdistribution af tv-kanaler,

Markedet for salg af tv-reklame,

Markedet for indkgb af rettigheder,



e Markedet for detailhandel med tv-ydelser (pay pekwand Pay
VOD),

* Markedet for udbud af radiokanaler og

e Markedet for radioreklame.

22.1TV
SBS udfarer en raekke opgaver for SBS Broadcastetgvdiks Limited
via dets 100 % ejede datterselskab SBS TV A/S.

SBS TV AJS leverer en reekke serviceydelser til SBi®adcasting
Networks Limited, herunder annoncesalg, marketindgsyn med
programproduktion samt forhandling af programrétider til danske
programmer og lokale distributionsaftaler.

SBS Broadcasting Networks Limited er ejet af SBSaBlicasting UK Ltd
0og broadcaster tv-kanaler i Danmark, Sverige oggBlod Danmark
broadcaster SBS Broadcasting Networks Limited fedgetv-kanaler:

 Kanal 4,
e Kanal 5,
* G’eren og
e Teren.

SBS Broadcasting Networks Limited har det overodénansvar for
beslutninger, der angar kanalerne, herunder komied erhvervelse af
programmer og planleegning af programindhold pa leana

Programindholdet p& kanalerne bestar af sit-conhs, &port, reality

shows m.m.

SBS Broadcasting Networks Limited forestar tilligegramplanlaegning
og den faktiske udsending af kanalerne samt anayaver, der relaterer
sig hertil.

SBS Broadcasting Networks Limited er en del afgedtionen.

2.2.2 Produktion af TV Programmer i Danmark

SBS er som neevnt aktiv indenfor produktion af teggammer i
Danmark via SBS TV A/S’ produktions enhed SBS Potidn. SBS
Production er samme juridiske enhed som SBS TV @égSfaciliterer
primeert in-house produktion som fgr- og efter pangmer i forbindelse
med sportsprogrammer, produktion af trailere ogalgiroduktion for
SBS TV. Herudover producerer SBS Production rektafoe eksterne
klienter til broadcast pa bade SBS’ kanaler og ark@dnaler samt agerer
som facility house for eksterne produktionsvirksear i mindre
omfang. SBS Production har oplyst, at der genereras samlet
omsaetning pa [...] mio. kr. pa arsbasis pa eksteiantér.



2.2.3 Radio
SBS er aktiv pd markedet for lokal, regional og ioral radio
broadcasting i Danmark.

SBS’ radioaktiviteter udbydes via tre datterselgkab

* Radioselskabet af 1/7 2007

* SBS Radio A/S (80 pct. ejet af SBS — de rester@ddact. er ejet
af Otto Tage Henrik Axel Reedtz-Thott).

 Radio Nova A/S (80 pct. ejet af SBS — de restere2tigct. er
ejet af TV2 Radio A/S).

Radioselskabet af 1/7 2007 sender radio via debisptd. kontrollerede
datterselskab Newradio ApS og Radio Klassisk ApS.

SBS Radio A/S ejer 100 pct. af aktierne i Voice TApPS og |
Radioreklame A/S. Herudover ejer SBS Radio A/S 40 af aktierne i
FM 6 (Pop FM) sammen med Berlingske Media A/S.

Falgende radiokanaler sendes:

NOVA FM,
The Voice,
Radio 100,
Radio Soft og
Radio Klassisk.

3. Jurisdiktion

De deltagende virksomheder er Discovery og SBSgdfalet oplyste
havde Discovery i 2011 en omsaetning i Danmark p@rio. kr. mens
SBS i 2011 havde en omseetning pa [...] mio. kr.

Eftersom de deltagende virksomheders omsaetning stiyer
omseetningsteersklerne i konkurrencelovens 8§ 12 1stht. 1, er der tale
om en fusion omfattet af konkurrencelovens regierfesionskontrol.

Discovery’s overtagelse af SBS er ikke omfatteEbF fusionsreglerne,
idet parternes omsaetning ikke opfylder fusionslafdrordningens
omseetningsteerskler i artikel 1.




4. De relevante markeder

Fusionsparterne har i deres anmeldelse identificerigende bergrte
markeder: Tv-rettighedsmarkedet, markedet for esdjstribution af tv-
kanaler, markedet for salg af tv-reklame og markeie salg af
radioreklame.

Det er kun SBS, der er aktiv pa markedet for stigdioreklame, og der
er derfor hverken et horisontalt eller vertikalt edap mellem
fusionsparterne pa dette marked. Derudover har@BSst, [...]

Discovery har om samsalg af tv- og radioreklamegsipht |...]

Styrelsen finder derfor ikke anledning til at afgsee markedet for salg af
radioreklame naermere i denne sag.

Styrelsen finder derimod, at der er horisontale riape (men ikke
vertikale overlap) pa de gvrige tre ovennsevnte stk og at alle tre
markeder udger teknisk bergrte markeder.

Afgreensningen af relevante markeder vil derfor dtaféslgende:
* Tv-rettighedsmarkedet,
* Markedet for engrosdistribution af tv-kanaler og
* Markedet for salg af tv-reklame.

4.1 Tv-rettighedsmarkedet

Kanaludbyderne sammensaetter programfladerne p& tlekanaler som
en kombination af indkgbte rettigheder og egenptbdn. De
kanaludbydere, der selv producerer indhold, kanggaalt videresaelge
rettighederne til andre kanaludbydere. Tv-rettigimearkedet omfatter en
bred vifte af forskellige produkter som film, serisport, dokumentar
mv.

Tv-rettighedsmarkedet kan hvad angar rettighedar ed seerligt vigtige
for kanaludbyderne, afgreenses yderligere i saeeskilirkeder afhaengig
af produktet. Saledes afgreenser bade Kommissionesy
Konkurrencerddét saerskilte markeder for rettigheder til visning af
bestemte fodboldbegivenheder. Kommissionen har idady afgreenset
seerskilte markeder for rettigheder til visning aferpium film og

2 Et horisontalt berart marked er et marked, hvetgpae har overlappende aktiviteter,
og tilsammen har en markedsandel, der overstiggci.s

% Jf. bl.a. Kommissionens afggrelse af november 2@i¥grende News Corp/BSkyB
(M.5932).

“ Jf. Konkurrencerédets afgarelse af 11. april 208ftgrende Etablering af TV 2 Sport,
Konkurrenceradets afggrelse af 31. oktober 2007aredde Medierrettigheder til dansk
ligafodbold, Konkurrenceradets afgerelse af 19.eddwer 2012 vedrgrende Modern
Times Group A/S’ overtagelse af TV2 Sport A/S.



rettigheder til visning af andet tv-indhold, fx dokentar eller
ungdomsprogrammer.

Parterne har oplyst, at Discovery selv produceser( far produceré}
starstedelen af indholdet pa deres kanaler, mei® &fgenproduktion er
meget begraenset. SBS videreseaelger ikke rettighikdedre, hvorfor der
ikke er overlappende aktiviteter i forbindelse nmeadg af rettigheder.
Styrelsen finder derfor ikke anledning til at afgsee markedet for salg af
rettigheder naermere.

Parterne har anfegrt, at Discovery og SBS indkgledtigheder til
forskelligt indhold, og at der derfor ikke vil veest overlap mellem
parternes aktiviteter pa rettighedsmarkedet.

Styrelsen anfeegter ikke, at markedet for indkgb tafettigheder
eventuelt kan afgraenses til seerskilte markederreflgpaf produktet men
lader den endelige afgraensning std aben, da fusiikke vil haemme
konkurrencen pa dette marked betydeligt, uansetdavomarkedet for
indkab af tv-rettigheder afgraenses.

4.2 Engrosdistribution af tv-kanaler

Engrosdistribution af tv-kanaler omfatter grundlaude
kanaludbydernes salg af distributionsrettigheddr distributgrerne.
Distributionsretten gives typisk til videresalg pdorskellige
distributionsplatforme, herunder kabel, bredbawi®TH og DTT!

Markedet for engrosdistribution af tv-kanaler eplgfe praksis blevet
segmenteret efter om tv-kanalerne er betalingskamler "free to air’-
kanaler. Markedet for betalingskanaler kan eventugtlerligere
segmenteres i forhold til kanalernes pris, detsigie henholdsvis mini
pay-kanaler og high pay-kanaferParterne har anfgrt, at man ikke
bestrider denne sondring.

Styrelsen finder, at det for naerveerende sag kaslath abent, hvorledes
det relevante produktmarked endeligt skal afgreerideie skyldes, at
fusionen pa savel den bredeste som snaevreste mafgednsning i

> Jf. Kommissionens afgerelse af 2. april 2003 vezhge News Corp/Telepit
(M.2876).

6 Discovery far — udover deres egenproduktion — ptedat programmer og
programindhold til deres kanaler via eksterne pktidnsselskaber. Rettighederne til
programmerne ejes af Discovery.

" Jf. bl.a. Konkurrencerddets afggrelse af d. 1@eniber 2012 vedrgrende Modern
Times Group A/S’ overtagelse af TV2 Sport A/S.

8 Jf. Kommissionens afggrelse af 29. december 2@@Bavende Telenor / Canal+ /
Canal Digital (C.2/38.287) og Konkurrenceradetsgadise af 30. september 2009
vedrgrende Viasats vilkar om placering af TV3 og3FV



gvrigt ikke giver anledning til beteenkelighedemset hvordan markedet
for engrosdistribution af tv-kanaler afgraenses.

4.3 Markedet for salg af tv-reklame

Langt de fleste tv-kanaler pa det danske marked w&t, over
abonnementsindteegter fra salg til distributgrerparisieret af
reklameindtaegter. Kanaludbyderne  seelger  reklamepladil

mediebureauer og annoncgrer, og prisen afhaengartalf visninger og
hvor mange personer, der eksponeres for reklamen.

Konkurrencerddet har afgraenset et marked for reddgmd tv, hvilket
ligeledes er i overensstemmelse med Kommissionetsig°

Parterne anfgrer, at det ikke er ngdvendigt ataafige markedet mere
snaevert, da fusionen ikke giver anledning til kaondmceretlige
betaenkeligheder pa dette marked, uanset hvordatedetrfor salg af tv-
reklame afgreenses.

Styrelsen er enig i denne betragtning og vil dettate den endelige
afgreensning af markedet sta aben.

4.4 Geografisk marked

Parterne  anfarer, at  tv-rettighedsmarkedet, matkedéor
engrosdistribution af tv-kanaler og markedet fotgsaf tv-reklame
geografisk skal afgreenses nationalt. De henvisereldetil praksis fra
Konkurrenceradet og Kommissionen.

Eftersom fusionen ikke vil heemme den effektive kam&nce betydeligt,
uanset hvor sneevert de geografiske markeder afgssekan en endelig
afgreensning sta aben.

5. Vurdering af fusionen

Kontrollen med fusioner bestar i en undersggelse oai fusionen
heemmer den effektive konkurrence betydeligt, EGkestert! | det

folgende tages der udgangspunkt i den konkurrenssigeesituation, der
var geeldende forud for fusionen.

Vurderingskriteriet i konkurrencelovens 8§ 12c, sf&. har fglgende
ordlyd:

° Konkurrencerédets afgarelse af 21. december 2@@Bgvende TV 2's priser og
betingelser.

19 Kommissionens afggrelse af 21. december 2010 wemtle News Corp/BSkyB
(M.5932).

! Significant Impediment of Effective Competition



"En fusion, der ikke haemmer den effektive konkwedretydeligt,
navnlig som fglge af skabelsen eller styrkelsearaflominerende
stilling, skal godkendes. En fusion, der haeemmer dHaktive
konkurrence betydeligt, navnlig som fglge af skabelaf en
dominerende stilling, skal forbydes”.

Det overordnede og afggrende kriterium for vurdgrm af fusioner er
saledes, om fusionen heemmer den effektive konkcerbatydeligt.

Parternes markedsandel i forhold til de andre kowkiier og markedets
koncentrationsgrad er en strukturel indikator fonkurrencepresset, der
beregnes ved Herfindahl-Hirschman Indekset (H#I).Der er
sandsynlighed for pavisning af horisontale konkucesnaessige
problemer pa et marked ved et HHI efter fusioneropér 2.000 og et
delta p& over 158 Hvis HHI efter fusionen p& et marked ligger over
2.000, men deltaet ligger under 150, er det usanidsy at der kan
pavises horisontale konkurrencemaessige problemeretpamarked,
medmindre der foreligger seerlige omstaendigh&bler.

| de fglgende afsnit foretages en vurdering af ddige virkninger som
falge af Discovery’s overtagelse af SBS pa de mlemarkeder.

5.1 Indkgb af tv-rettigheder
SBS og Discovery repraesenterer samlet set knapRjlLpct. af det
samlede marked for indkgb af tv-rettigheder, jhetal.

12 Jo starre markedsandel en virksomhed har, destesnarkedsmagt kan en
virksomhed formodes at have. Antagelsen om, aseithederne udgver et
konkurrencepres pa hinanden svarende til deresemsakdel, er rimelig, hvis
produkterne pad markedet er forholdsvis homogen, likor produkterne ligner
hinanden i form af egenskab, karakteristik og fmdskaberen er indifferent mellem
produkterne. P& markeder med homogene produktprisibg tilgeengelighed af varen
veere de vaesentligste konkurrenceparametre.

13 Jf. Kommissionens retningslinjer for horisontalsibner (2004/C31/03), pkt. 19-20.
14 Jf. Kommissionens retningslinjer for horisontaisibner (2004/C31/03), pkt. 20.



Tabel 1. Markedsandele for indkgb af tv-rettigheder(pct.)

2011
SBS [15-20]
Discovery [0-5]
Samlet SBS og Discovery [15-25]
DR [25-30]
TV 2 [25-30]
MTG [20-25]
C More [0-5]
| alt 100

Kilde: Anmeldelsen.

HHI udger 2.556 fgr fusionen og 2.563 efter fusimneg AHHI er 7.
HHI er saledes over 2.000, menBiHI efter fusionen ligger vaesentligt
under Kommissionens taerskel pa 150.

Ifglge markedsundersggelsen mener 3 ud af 4 koskiem, at markedet
for indkgb af tv-rettigheder vil blive pavirket. EBnkelt konkurrent har
blandt andet anfart, at markedet pavirkes som fafgat Discovery/SBS
efter fusionen opnar en starre indkabsstyrke.

Discovery havde far fusionen en markedsandel & jizt., mens SBS’
markedsandel far fusionen udgjorde [15-20] pct. IBanset opnar
Discovery og SBS saledes en markedsandel pa [15028] efter
fusionen. Forggelsen i den samlede markedsandeir udgne [0-5] pct.,
hvilket skyldes, at Discovery producerer (eller fioducerety langt
starstedelen af deres programmer selv og derforirkdkwber ganske fa
rettigheder.

En markedsandel pa [15-25] pct. efter fusionenrgidee anledning til, at
der vil kunne skabes en dominerende stilling pakedet for indkgb af
tv-rettigheder, der vil kunne haemme den -effektivenkurrence
betydeligt'®

Styrelsen er opmeerksom p4, at SBS med Discoveggien muligvis vil
kunne byde pa dyrere (sports-)rettigheder og derm@i en starre
markedsandel fremadrettet. Det er styrelsens @pdatt at flere aktarer
med stor indkgbsstyrke kan gavne konkurrencen omvadsentlige
rettigheder. Saledes vil Discovery/SBS bedre kumdi®rdre de starste
aktagrer pa markedet, hvilket potentielt vil kunnedfere, at rettighederne
vil blive fordelt pa flere kanaludbydere.

15 3f. note 6.
18 3. Kommissionens retningslinjer for horisontaisibner (2004/C31/03), pkt. 18.
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Pa baggrund af de foreliggende oplysninger er détdss styrelsens
vurdering, at fusionen pa dette marked ikke vil k@inhaemme den
effektive konkurrence betydeligt.

Det bemaerkes i gvrigt, at vurderingen ikke sendfest ®iscovery har en
ejerandel pa 20 pct. i Eurosport. Det skyldes daifiscovery ikke har
bestemmende indflydelse pa Eurosport dels, at derigt er flere store
aktgrer pa markedet.

5.2 Engrosdistribution af tv-kanaler

Engrosdistribution af tv-kanaler kan eventuelt segtares yderligere i
hhv. gratiskanaler, mini pay-kanaler og high pagdtar. SBS og
Discovery er begge alene aktive pa markedet forcsaistribution af
mini pay-kanaler, der er den snaevrest mulige afgngag af markedet.
Deres samlede markedsandel pa dette marked eOJ1Ee®, jf. tabel 2.

Tabel 2. Markedsandele for salg af mini pay-kanalefpct.)

2009 2010 2011 2012
SBS [10-15] [10-15] [10-15] [10-15]
Discovery [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Samlet SBS
og Discovery [10-20] [10-20] [10-20] [10-20]
TV 2 [20-25] [20-25] [20-25] [25-30]
MTG inkl.
TV 2 Sport [30-35] [30-35] [30-35] [30-35]
C More [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
dk4 [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Eurosport [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
Andre [15-20] [15-20] [15-20] [15-20]
| alt 100 100 100 100

Kilde: Styrelsens markedsundersggelse og Konkuerédets afgarelse af d. 19. december 2012
vedrgrende Modern Times Group A/S’ overtagelse\é Sport A/S.

HHI udger 2.259 far fusionen og 2.366 efter fusmmneg AHHI er
dermed 107. HHI er saledes over 2.000, mrbll efter fusionen ligger
under Kommissionens taerskel pa 150.

5.2.1 Ensidige virkninger

Discovery havde far fusionen en markedsandel @& jizt., mens SBS’
markedsandel far fusionen udgjorde [10-15] pct. IBanset opnar
Discovery og SBS saledes en markedsandel pa [10p20] efter
fusionen. Der er pa den baggrund ikke grundlacgafayere geeldende, at
Discovery/SBS indtager en dominerende stilling parkedet for
engrosdistribution af tv, der vil kunne heemme diéekéve konkurrence
betydeligt.
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Styrelsens markedsundersggelse viser, at 2 udkatfldirrenter mener, at
Discovery/SBS efter fusionen vil opna en gget maskeyrke og derved
veere i stand til at forhandle bedre vilkar hosritistarerne pa bekostning
af konkurrenterne.

Med en samlet markedsandel pa [10-20] pct. vil Biscy/SBS ogsa
efter fusionen veere mindre end de to stgrste koekter henholdsvis
TV2, der har en markedsandel p& [25-30] pct., ogGWTder har en
markedsandel pa [30-35] pct.

Det kan ikke afvises, at Discovery/SBS fremadretigtunne opna bedre
vilkar i forhandlingerne med distributgrerne sorfyézaf, at den samlede
portefglje af populaere kanaler gges. Dog er dengkedet en betydelig
kebermagt, iseer i form af YouSee, og Discovery/SBiSfortsat fa
vanskeligt ved i afggrende grad at udfordre denne.

Det er pa den baggrund styrelsens vurdering, a&rfas ikke farer til, at
den effektive konkurrence haemmes betydeligt sorgefaf ensidige
virkninger.

5.2.2 Koordinerende virkninger
Ved en vurdering af om en fusion skaber koordingeewirkninger
opstilles falgende kumulative kriterier, der skatre opfyldt®:

1. Etablering af koordineringsbetingelser

2. Kontrol af afvigelser

3. (Troveerdige) disciplineere foranstaltninger

4. Reaktioner fra udenforstaende virksomheder

Styrelsen vurderer, at fusionen ikke farer til egeiko for koordinerede
virkninger. Det skyldes flere forhold. For det fimsat der er mange
udbydere af tv-kanaler i engrosleddet. For det gnde de mange
udbydere har meget forskellige markedsandele. Ebtrddje er der ikke
gennemsigtighed om priser, da disse forhandlewiohaklt fra aftale til
aftale. Endelig er der, som naevnt, en betydeligekmbgt pa markedet,
blandt andet i form af YouSee, der ville kunne leeggres pa
kanaludbyderne og derved bryde en eventuel koaidoe

Styrelsen finder, at fusionsparterne efter fusiengennemfgrelse fortsat
har incitament til at konkurrere med markedets tirsse aktgrer. Det
skyldes, at deres aftaler med distributerer harydmhg for antal
abonnenter og dermed for antal seere pa hver kAngallet af seere er
afggrende for de reklameindtaegter, der kan opnas tpa
reklamemarkedet. De samlede indteegter for badamekbg abonnement

7Inkl. TV 2 Sport
18 3. Kommissionens retningslinjer for horisontaisibner, pkt. 44-57.



ager kanaludbydernes indkgbsstyrke pa rettighedsdat. Rettigheder
til fx populeere sportsbegivenheder har betydningkemalernes evne til
at konkurrere p& engrosmarkedfét.

Pa den baggrund finder styrelsen ikke, at fusiogigar anledning til en
agget risiko for koordinerede virkninger pa markeddor
engrosdistribution af tv-kanaler.

5.2.3 Konklusion
Sammenfattende er det styrelsens vurdering, abrfesi pa dette marked
ikke vil heemme den effektive konkurrence betydeligt

Det bemaerkes i gvrigt, at vurderingen ikke sendfest ®iscovery har en
ejerandel pa 20 pct. i Eurosport. Det skyldes dml€fiscovery ikke har
bestemmende indflydelse pa Eurosport dels, at derigt er flere store
aktgrer pa markedet.

5.3 Tv-reklame

Bade SBS og Discovery selger tv-reklame, om enddvery kun i
meget begreenset omfang. Parterne har en samleedsaridel pa [10-
20] pct., jf. tabel 3.

Tabel 3. Markedsandele for salg af tv-reklame (pc}.

2009 2010 2011
SBS [10-15] [10-15] [10-15]
Discovery [0-5] [0-5] [0-5]
Samiet  SBS [10-20] [10-20] [10-20]
og Discovery
TV 2 [55-60] [55-60] [55-60]
MTG  inkl.
TV 2 Sport [25-30] [25-30] [25-30]
Andre [0-5] [0-5] [0-5]
| alt 100 100 100

Kilde: Anmeldelsen og Konkurrenceradets afggrefsd 49. december 2012 vedrgrende Modern
Times Group A/S’ overtagelse af TV2 Sport A/S.

HHI udger 3.986 far fusionen og 4.027 efter fusmmneg AHHI er
dermed 41. HHI er sdledes langt over 2.000, nagtidl efter fusionen
ligger under Kommissionens teerskel pa 150.

5.3.1 Ensidige virkninger
Discovery havde fgr fusionen en markedsandel @& jizt., mens SBS’
markedsandel far fusionen udgjorde [10-15] pct. IBanset opnar

19 3f. Konkurrencerddets afgarelse af d. 19. dece2®®2 vedrarende Modern Times
Group A/S’ overtagelse af TV2 Sport A/S.
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Discovery og SBS saledes en markedsandel pa [1pe20§fter fusionen
og forbliver dermed den 3. stgrste aktgr pa matkéolesalg af tv-
reklame.

En konkurrent til Discovery/SBS har udtrykt bekyngifor, at fusionen
vil styrke Discovery/SBS’ veerdi for annoncgrer sée at der vil ske et
skift i markedsandele veek fra konkurrenterne ov&iscovery/SBS.

Hertil skal styrelsen bemaerke, at Discovery/SBSts&dr vil veere
betydelig mindre end de to stgrste konkurrentehblkeisvis TV2, der har
en markedsandel p& [55-60] pct., og MY@er har en markedsandel p&
[25-30] pct.

Det er pa den baggrund styrelsens vurdering, a&rfas ikke farer til, at
den effektive konkurrence haemmes betydeligt sorgefaf ensidige
virkninger.

5.3.2 Koordinerende virkninger

Styrelsen vurderer endvidere, at fusionen ikke rfgitegget risiko for

koordinerede virkninger. Det skyldes, at der erefledbydere af tv-
reklamer, og at udbyderne har meget forskelligekewsandele. Videre
er der ikke gennemsigtighed om priser, og der evisrkgbermagt pa
markedet i form af mediebureauerne, der ma forgeateville kunne
laegge pres pa udbyderne af tv-reklame.

Styrelsen finder pa den baggrund, at fusionspatesfter fusionens
gennemfgrelse har incitament til at konkurrere medo stgrste aktgrer,
jf. endvidere afsnit 5.2.2.

Styrelsen finder derfor ikke, at fusionen givereattling til en gget risiko
for koordinerede virkninger pa markedet for tv-eekk.

5.3.3 Konklusion

Pa baggrund af de foreliggende oplysninger ertyetlsens vurdering, at
fusionen pa dette marked ikke vil kunne hemme déektve
konkurrence betydeligt.

Det bemaerkes i gvrigt, at vurderingen ikke sendfest ®iscovery har en
ejerandel pa 20 pct. i Eurosport. Det skyldes daifiscovery ikke har
bestemmende indflydelse pa Eurosport dels, at derigt er flere store
aktgrer pa markedet.
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6. Konklusion

Idet fusionen pa baggrund af de foreliggende ophgsr ikke vurderes at
ville heemme den effektive konkurrence betydeligt, Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen godkendt fusionen, jf. konkuwcetovens § 12 c, stk.
2, 1. pkt., jf. stk. 1.

Godkendelsen er givet under forudseetning af, aipiigsninger, der kan
tilskrives de deltagende virksomheder, er korreftdonkurrencelovens
§ 12 f, stk. 1, nr. 1.
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