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NOTAT

Regneeksempel for forholdet mellem enkeltkgbsprisesg pakkepriser

| notatet gennemgas en beregningsmodel, der kanegifornemmelse af
de prismaessige konsekvenser af at ga fra et tvadaréelukkende med
keb i pakke, til et marked hvor det ogsa er mudigtabe tv-kanaler enkelt-
vist. Modellen giver et groft bud pa tv-stationesmeiser ved enkeltsalg af
tv-kanaler i forhold til priserne ved salg af tvAeder i pakker under forskel-
lige antagelser om omkostningstilpasning og forbradfeerd mm., herun-
der hvor stor en andel af tv-seerne der veelgegla¢ kv-kanalen enkeltvist.

Den grundleeggende tanke i modellen er, at der&és gcenarier

o Scenarium 1: Kun kgb i pakke (som i dag)
0 Scenarium 2: Mulighed for bade kab i pakke og emls!

Den centrale forudsaetning i modellen er, at tvistarnes indtjening pa de
enkelte tv-kanaler malt i kroner er konstant i @ed¢enarier. Indtjeningen
beregnes som abonnementsindteegter plus reklamejedtBatrukket om-
kostninger.

| modellen er der kun mulighed for at kabe tv-kenaén pakke. | virkelig-
heden, er det muligt at kebe tv-kanalerne i paklkearierende starrelse.
Men databegraensninger indebeerer, at det ikke eginatilopdele bag-
grundsvariable som priser og maengder i kab i delempakker. Den for-
simpling har ikke betydning for modellens virkemade

1 Model

Malet er at opstille en formel for forholdet melléwmstationernes pris pa en
tv-kanal, der kgbes enkeltvist, og prisen pa kanapeakker. Prisen ved en-
keltkab kan beregnes som:

PLx X + reklameindbeg(xb)—omkostningr(xb)
C[RExXg + reklameindbeg(xf,,)
, + reklameindbeg(xé)— omkostningr(XZ + X2)
X¢
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Prisforholdet kan herefter beregnes som:

Py x X1, + reklameindbeg(xb )—omkostningr(xb)
(R xXE+ reklameinnbeg(xf,,)
[+ reklameindbeg(xé)—omkostningr(xé + X} )]
i X¢
R

R

Et M angiver pakkesalg, mens et E angiver enkgisét ses af ligningen,
at prisen ved enkeltsalg (E) er afhaengig af:

1. Indtjeningen i scenarium 1 (gverste linie i ligremy

2. Abonnements- og reklameindteegter i scenarium Zatyli pakker
(linie 2 i ligningen)

3. Reklameindteegterne ved enkeltsalg

4. Omkostningerne i scenarium 2

5. Antal abonnementer, der kaber tv-kanalen enkeltvist

| det falgende gennemgas, hvordan hvert enkel¢ & elementer i lignin-
gen beregnes.

Ad. 1 Indtjening i scenarium 1:
Indtjeningen i scenarium 1 er i modellen givet ved:

P: x X4, +rek|amein(ltaeg(xﬂ,| )—omkostningr(xﬁ,l)

Antal abonnente(X) er beregnet som andelen af husstande, des&&a-
nalen (kanalens penetrationsgrad), ganget medaddede antal husstande.
Mht. prisenpa pakkekab er der pa basis af oplysninger in@hénat tv-
stationer og distributagrer beregnet pakkeprisen angiver et gennemsnit-
ligt niveau for tv-stationernes salgspriser foretdelte tv-kanaler.

Reklameindteegtdmeregnes ved farst at beregne hvor meget reklaitseg:
ter udger i forhold til abonnementsindtaegter. Tatishernes fordeling mel-
lem reklameindteegter og abonnementsindtsegter gstagdl tv-stationerne.
For selskaber med flere kanaler er det saledegel@memsnitlige andel for
samtlige kanaler der er angivet.

reklameindeeg{X}, )= (P4 x X}, )8
Hvor 3 svarer til reklameindtaegters andel af abonnenmadtesigter.
Omkostningernéeregnes for scenarium 1 ved at antage, at indgen er

givet som en fast andel af indteegtermépverskudsgraden). Omkostnin-
gerne i scenarium 1 kan da beregnes som:
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o= Indtjening X}, )
indteegte(X},
a E[hdtaegte(Xﬁ,I ): indtaegte(Xﬁ,l )—omkostningr(xﬁ,I ) -
omkostningr(xﬁﬂ )= indtaegte(xﬁn )(1—a) -
omkostnin(j)r(xﬁ,| ):(Phj x X, +reklameindbeg(xﬁ,, ))[(11—0/)

og Indtjenin(_:(xﬁn ) = indtaegtefxﬁn )— omkostningr(xﬁﬂ ) o

Ad. 2 Indteegter i scenarium 2 ved pakker

P x X2 + reklameindiaeg(xﬁﬂ)

Antal abonnenterder kaber tv-kanaler i pakke i scenarium 2, onvels
X2 =(@1-m)XY, hvorms1

m angiver andelen af abonnenter, der skifter barpikkekab til enten ikke
at kgbe kanalen eller kgbe den enkeltvist.

| regneeksemplet forudseettes, at tv-stationgonssr for pakken i scenari-
um 2 er som pakkeprisen i scenarium 1.

Hvis tv-stationerne haever prisen pa pakkekgb adleansom fglge af det
lavere antal abonnenter til pakken, vil beregningdpre til lavere enkelt-
kabspriser, og at prisforholdet mellem enkeltkalpakkekab blive mindre.

Den samledeeklameindteegted pakkesalg beregnes ved at antages-at
klameindteegten per abonnemeat pakkesalg i scenarium 2 er den samme
som ved pakkesalg i scenarium 1. Reklameindteegieenarium 2 beregnes
derfor som:

rekIameindiaeg(XfA ) = reklamel?fiaeg(xﬁ,, ) Xy
M

Ad 3. Reklameindtaegt ved enkeltsalg

Det antages, at reklamesalget ved enkeltsalg gamame indtjening pr
abonnemensom reklamesalg til pakken. Reklameindtaegten Inexederfor
som:

reklameincﬂaeg(xé ) = reklamei?iﬂaeg(xhl,, ) [X?
M
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Ad 4. Omkostningerne i scenarium 2

Omkostningerne i scenarium 2 beregnes med badasend en variabel
komponent. Begge komponenter kan varieres, saldaskostningerne
kan tilpasses til faldet i antallet af abonnenti&fqrskellig vis.

2 2
omkostningr(xé +Xp )= omkostningr(xhl,I )Eﬁl— (1—%} - 4) [ﬂé’)}
M

A angiver andelen af faste omkostninger, meangiver hvor meget de va-
riable omkostninger tilpasses til faldet i antababenter. | regneeksemplet
forudseettes, at alle omkostninger er faste og dddsamme i scenarium 1
og 2 svarende til, at er lig én, og abd er lig nul.

Ad 5. Antal abonnenter, der kaber kanalen enkeltvis

Denne variabel har meget stor betydning for prisbtdet. Antallet af abon-
nenter, som kaber enkeltvist i scenarium 2, bestesrimade af dem, der gar
fra pakkekgab til enkeltkab, og dem der gar fraéthkab til enkeltkab. An-
tallet af abonnenter, der kaber kanalen enkelkan,skrive som:

XL =mefl- y)IX' +yy X' hvorem,y,y<1

Fra pakkekgb til enkeltkagb

m angiver andelen af abonnenter, der skifter veekdtai pakke.

(1—)( [X' angiver antallet af abonnenter, som har adgarag $i¢ kanalen
som pakkekgb.

e angiver andelen af de abonnenter, der skifterfvagkab i pakke, som
veelger at kgbe kanalen enkeltvist. For at afdeekdefgrencerne hos dem
der gar bort fra pakkekab anvendes data fra Gathaipgrende hvor mange
af dem der har adgang til at se en kanal, somdi&asalen i mindst 5 mi-
nutter i en gennemsnitsuge.

| scenarium 2 beregnessom samtlige, der har set kanalen i 5 minutter ell
mere. Dvs. alle, der har set kanalen i mindst Sutten, veelger at kgbe ka-
nalen enkeltvist nar de gar bort fra pakkekgb. ig¢yder, at af dem som
gar bort fra pakkekgb vil mellem 24 og 58 pct. kikhealen enkeltvist, af-
haengigt af kanal.

Fra intet kab til enkeltkgb

x X' angiver antallet af husstande, som ikke har kanateanarium 1,
mensy angiver andelen af abonnenter, der ikke har kanaeenarium 1,
som vil kgbe kanalen enkeltvist i scenarium 2.

For at afdeekke praeferencerne hos dem der ikkedgang til pakkekgb an-
vendes, i mangel pa bedre, data fra dem, som hiighrad for at se kana-
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len. Den variabel, der anvendes er hvor stor eelaafdlem, der har mulig-

hed for at se kanalen, som faktisk har set kanat@ndst 5 minutter inden

for en gennemsnitsuge (Den samme variabel som onenfberegnes i
regneeksemplet sofrd pct.ganget med andelen af dem som har set kanalen
i 5 minutter eller mere inden for en gennemsnitsiige betyder, at af dem
som star udenfor markedet vil mellem 3,6 og 8,7 pmbe enkeltvist, af-
haengigt af kanal.

2 Modellens egenskaber

Modellen kan opdeles i en reekke endogene og eksogaiable. Af bilag 2
fremgar for samtlige variable, om de er endogelez eksogene.

For en raeekke af de eksogene variable kan veerdieariablen ikke be-
stemmes empirisk eller lignende. Veerdien ma ddréseres pa skan, hvor-
for det bliver meget centralt at teste betydningkde enkelte skgn ved
hjeelp af falsomhedsanalyser hvor skgnnet variéfedaengelse heraf kan
det vaere nyttigt at afdeekke, hvordan de enkeltialviarpavirker den ende-
lige pris pa tv-kanalen ved kgb enkeltvist (I bikagr der gennemfart fal-
somhedsanalyser pa de centrale eksogene variable).

De vigtigste variables pavirkning pa prisen pa détkkealen gennemgas
verbalt nedenfor:

Pakkepris i scenarium 1

Hvis prisen for at kgbe tv-kanalen i pakke i scemarl er hgj, er prisen for
at kabe tv-kanalen enkeltvist i scenarium 2 ogsalet skyldes forudsaet-
ningen om, at indtjeningen i de to perioder er itn

Samlet antal potentielle Tv-abonnenter
Fastsat, som antal husstande i gkonomien. Harhi&kelning for prisfor-
holdet.

Overskudsgrad
| regneeksemplet har overskudsgraden ingen betydarresultaterne. Det
skyldes antagelsen i regneeksemplet om, at allestnianger er faste.

Reklamernes andel af indteegterne

Hvis reklamernes andel af indteegterne er hgj,isepmpa enkeltkab ogsa
hgj. Det skyldes, at nar antallet af abonnentelefal scenarium 2, falder
reklameindteegterne ogsa. Den eneste made, deokapekseres for faldet
i reklameindteegten, er ved at lade prisen pa gakelstige. Hvis reklame-
indteegterne fylder meget, er det ngdvendigt mest@me tilpasning i pri-
serne.

Andel faste omkostninger i scenarium 2
| regneeksemplet er det antaget, at alle omkostniagfaste.
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Variable omkostningers tilpasning til antal abonremt
| regneeksemplet er det antaget, at alle omkostniagfaste. Derfor har va-
riablen ingen betydning pa priserne i regneeksemple

Andel der skifter bort fra pakkekgb

Hvis andelen af abonnenter der skifter bort frakeakb er hgj, er prisen pa
enkeltkgb ogsa hgj. Det skyldes, at jo flere derbgdt fra pakkekab, des
stgrre er indteegtstabet alt andet lige ved pakg€sagl det kompenseres ik-
ke fuldt ud ved indteegter fra den del af de skifeeabonnenter, som vaelger
at kgbe kanalen enkeltvist).

Andel af abonnenter, der skifter bort fra pakkelsam skifter til enkeltkab
Hvis andelen som skifter til enkeltkab er hgj, Bsgn pa enkeltkab lav. Det
skyldes, at nar andelen stiger, vil flere fortsabé kanalen blot nu ved en-
keltkab. Derfor er det ikke ngdvendigt at heeveqrisa enkeltkab sa meget
for at holde indteegten konstant.

Andel der ikke har adgang til at se tv-kanal i sqauma 1

Hvis andelen af abonnenter, der ikke har adgarag e tv-kanalen i scena-
rium 1 er hgj, er prisen pa enkeltkab i scenariuav2Det skyldes, at des
flere der star uden for tv-markedet i scenariuo flere potentielle kunder
til enkeltkgb er der i scenarium 2.

Andel nye abonnenter der kgber enkeltvist

Hvis andelen af nye abonnenter, der kaber enkebvisgj, er prisen pa en-
keltkgb lav. Det skyldes, at nar det samlede aftabonnenter, der kaber
enkeltvist stiger, kan tv-kanalen holde indtjening@nstant ved lavere pris-
stigninger pa enkeltkab.

3 Modellens svagheder

Efterspgrgselselastcitet

Modellens vaesentligste svaghed er, at modellenukkieldelbart tager hen-
syn til efterspgrgselselasticiteten hos forbrugekieerspargslen efter tv-
kanaler som enkeltkgb er saledes i udgangspunifiesangig af, hvordan
prisen pa tv-kanalen fastseettes.

| virkeligheden vil forbrugerens valg naturligvifheenge af prisen pa at ka-
be tv-kanalen enkeltvist (og formentlig ogsa pripdrandre kanaler og pri-
sen ved at kgbe i pakker).

Umiddelbart svarer den simple model til, at foruge uafthaengigt af pri-
sen beslutter om de vil kabe enkeltvist eller gjabden beslutning er ende-
lig og kan ikke aendres af aendringer i prisen.
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Pakkepris identisk i de to scenarier

En anden central antagelse i modellen er, at paldapr scenarium 2 sva-
rer til pakkeprisen i scenarium 1 uafhaengigt agraallet af abonnenter, der
kgber tv-kanelen i pakker, falder. Hele tilpasnmgjedet faldende antal
abonnenter kommer saledes over prisen pa enkalig@ventuelle fald i de
variable omkostninger.

Som det fremgar af rapporten, finder KonkurrenagForbrugerstyrelsen
det mest sandsynligt, at tv-stationernes prisvidkanaler i pakker forbliver
uaendret.

Hvis tv-stationerne imidlertid haever prisen pa andler i pakker, vil be-
regningerne fare til lavere enkeltkgbspriser, ograforholdet mellem en-
keltkab og pakkekgb blive mindre.

4 Kilder til veesentlige variable

Modellens resultater er baseret pa 10 eksogenablariKilden til de 10 ek-
sogene variable er gengivet i tabel 1.



Tabel 1. Kilder til eksogene variable

Variabel

Kilde

Pris pakke

Angiver tv-kanalens salgspris ud-
regnet pa grundlag af spgrgeskema-
er udsendt til Tv-stationer og distrit
butarer

Abonnenter pakke

Er fastsat som penetration gangeét
med antal husstande

Overskudsgrad

Overskudsgrad i 2008 fra Experign.

Reklamers andel af indtjening pa
abonnenter

Indhentet i spagrgeskemaer til tv-
stationer

Andel faste omkostninger

Ej kilde. Er fastsat til 3. i reg-
neeksemplet

Variable omkostningers tilpasning

Ej kilde. Er udeylning i regne-
eksemplet, fordi alle omkostninger
er gjort faste, jf. ovenfor.

Andel der skifter bort fra pakke

Ej kilde. Er fastshi5 pct. i reg-
neeksemplet

Andel af abonnenter, der skifter vaeKilde Gallup. Andelen er angivet
fra pakke som kgber kanal enkeltvistom personer med mulighed for at

se kanalen, som faktisk har set kaha-
len i mindst 5 minutter inden for den
seneste uge.

Andel der ikke har adgang til at se
kanal

Kilden er Gallup. Beregne som 1-
penetration

Andel af abonnenter, der ikke har
adgang til at se kanal, som kaber
kanalen enkeltvist

Kilde Gallup. Andelen er angivet
som personer med mulighed for at
se kanalen, som faktisk har set kana-
len i mindst 5 minutter inden for den
seneste uge ganget med 15 pct. i
regneeksemplet. Den samlede varia-
bel er sdledes bestemt af to variahle,
hvor den ene kan bestemmes empi-
risk, og den anden er baseret pa en
antagelse.
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Bilag 1. Udledning af prissammenhaeng

Scenarium 1:
Indtjeningen for en tv-kanal i scenarium 1 er gisetn abonnementsindtaeg-
ter plus reklameindteegter fratrukket omkostninger:

Indtjening' = P; x X, +reklameindiaeg(xﬁ,| )—omkostningr(xhl,,)

Scenarium 2:

| scenarium 2 seelges tv-kanalen ved enkeltsalgedgsalg i| pakke. Der er
bade abonnements og reklameindteegter fra de terkimkostningerne er
igen en funktion af det samlede antal abonnentdtjeningen i scenarium 2
kan igen udtrykkes som abonnementsindteegter pklsmneindteegter fra-
trukket omkostningerne:

Indtjening’ = P x X7 + reklameindtaeg(xf,| )+ PZx X2+ reklameindbeg(xé)—omkostningr(xé +X2)

Prisberegning:
Det antages, at indtjeningen i de to scenarieesaitf hinanden:

Py x X4, +rek|ameindtaeg(x,1v| )—omkostningr(xﬁ,| )=
P2 x X7 + reklamein(liaeg(xf,I )+ PZxXZ+ reklameindtaeg(xé)—omkostningr(xé +X2)

Prisen for enkeltkgb kan da beregnes som:

PLx X1, + reklameindbeg(xﬁ,, )—omkostningr(xﬁ,,)
P2 x X7 + reklameindbeg(xf,l)
, + reklameindbeg(xé)— omkostningr(XZ + X2)
Xz

Prisforholdet mellem enkeltkgb og pakkekab berefpeesfter som:

Py x X}, + reklameindbeg(xﬁ,, )—omkostningr(xﬁ,,)
P2 x X7 + reklameinabeg(xf,l)
) {+ reklameindbeg(xé)— omkostningr(XzZ + X2 )]
PE - xé
R2 Rl
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Bilag 2: Oversigt over variable, der indgar i prisnodel

Variabel Endogen/eksogen | Beregning/variabelnavn
Scenarium 1
Samlet antal tv-seere Eksogen. Bestemp x*
empirisk
Pris pakke Eksogen. Bestemt | p;
empirisk
Abonnenter pakke Endogen XL =x'fi- y)
Reklameindteegter pakke Endogen (R x x4, )8
Omkostninger Endogen Indtaegtet [ﬂl— a)
Scenarium 2
Pris pakke Endogen P2 =P}
Abonnenter pakke Endogen X2 = (1_ m))(&/I
1 2
Reklameindteegter pakke Endogen _Feklamein ataeg(x . )
M
Reklameindtaegt enkeltsalg Endogen reklameindiaeg(XfA ) X
X3 :
M
Omkostning Endogen Omkosmmgr(xa)%l_[l_ xéx+1x§ ][{1_))
Antal abonnenter enkeltkgb Endogen miefl- x) DX+ y Dy X!
Parametre
Overskudsgrad Eksogen. Bestemt| &
empirisk
Reklamers andel af indtjening  Eksogen. Bestemt [
empirisk
Andel faste omkostningeri | Eksogen. Variabel | A
scenarium 2 parameter
Variable omkostningers tilpas-Eksogen. Variabel | 0
ning til antal abonnenter parameter
Andel der skifter bort fra pak-| Eksogen. Variabel | m
ke parameter
Andel der skifter til a la carte | Eksogen. Bestemt | €
af dem der gar veek fra pakke empirisk
Andel af samtlige tv-seere, | Eksogen. Bestemt | X
som ikke har mulighed for at | empirisk
se kanal i scenarium 1 (1-
penetration)
Andel af de tv-seere som ikke Eksogen. Bestemt | ¥

havde mulighed for at se kan

alempirisk og ved an-

i scenarium 1, som veelger at

tagelse
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kagbe kanal enkeltvist i scena
rium 2.

Bilag 3. Modellens fglsomhed overfor eksogene vahge.

| modellen indgar en reekke eksogene variable, sstrie eller mindre
grad er bestemmende for modellens resultater. Nedeni tre figurer gen-
givet hvordan prisforholdet for en tilfeeldig kavarierer, hvis der skrues
op og ned pa de enkelte eksogene variable i forilalét valgte grundsce-
narium.

Faglsomhedsanalyserne er alt andet lige analysex.. d&v ses pa hvordan en
variabel pavirker prisen med alle andre variab$thfaldt pa veerdierne fra
grundscenariet.

De variable, der pavirker prisforholdet mest, efickevariable, som indgar i
beregningen af antal abonnenter, som kgber enkeélsgenarium 2. Antal-
let, der kaber enkeltvist i scenarium 2, bestemindele af dem, der gar fra
pakkekgab til enkeltkab, og dem der gar fra "intetb til enkeltkgb.

Fra pakkekgb til enkeltkagb

Antallet af abonnenter, der gar fra at kebe i pakkat kabe enkeltvist af-
haenger af to eksogene variable. Den farste varaiggVer hvor stor en an-
del af dem der kgber i pakke i scenarium 1, ddteskieek fra pakke i sce-
narium 2. Den anden variabel angiver, hvor stoderaf dem der skifter
veek fra pakkekgb, som skifter til enkeltkgb i scema 2.

Det ses, at jo flere der skifter bort fra pakkekigthgjere bliver prisen pa
enkeltkab. Jo flere af dem der gar vaek fra pakkegeim veelger at kabe
enkeltvist, jo lavere bliver prisen for enkeltkatoihold til grundscenariet
(markeret med en stiplet linie).

Bemaerk, at hvis der naesten ikke er nogen, deeskitirt fra pakkekagb, kan
prisen for enkeltkgb i modellen blive negativ. Bkyldes modellens grund-
forudsaetning om samme indtjening i scenarium 1.ddv&s der kun er et
begreenset frafald fra pakkekgb, kan der komme #atibgang af abonnen-
ter i scenarium 2, idet tilgangen af abonnenter sthr uden for markedet,
kan overstige frafaldet fra pakkekgb. | virkelighad verden vil der ikke
veere negative priser. | stedet kan situationentfbeget indtjening for tv-
stationerne eller lavere priser pa pakkekab.




Figur 1. Husstande, der kgber i pakker i scenarium 1, og som kgber
enkeltvist i scenarium 2
Prisforhold ved enkeltkgb/pakkekgb i scenarie 1

I\
NN

_1 T T T T T T T T T T
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Andel der skifter bort fra pakke
— Andel af abonnenter der skifter bort fra pakke som gar til ala carte

Fra intet kab til enkeltkab

Antallet af abonnenter, der gar fra ikke at kebealken i pakker i scenarium 1 til
enkeltkgb i scenarium 2 afheenger af to eksogenablar Den farste variabel an-
giver, hvor stor en andel der ikke har valgt palkdtekscenarium 1. Den anden va-
riabel angiver, hvor stor en del af dem, der ikke Valgt pakkekgb i scenarium 1,
som skifter til enkeltkgb i scenarium 2.

Det ses, at begge variable pavirker prisforhol@égydieligt i forhold til grundscena-
riet (markeret med stiplet linie).

Hvis der er en meget stor andel, som ikke har agighat se tv-kanalen i scenari-
um 1 kan reklameindteegterne fra de nye abonnestez 8a hgje, at modelprisen
for enkeltkagb bliver negativ. Hvis der kun er egtsenset frafald fra pakkekgb, kan
der saledes komme en nettotilgang af abonnenteniasium 2, idet tilgangen af
abonnenter, der star uden for markedet, kan ogergtafaldet fra pakkekab. | vir-
kelighedens verden vil der ikke veere negative prisgtedet kan situationen fgre

til @get indtjening for tv-stationerne eller lavgmaser pa pakkekab.
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Figur 2. Husstande, der ikke _ k@ber i scenarium 1, og som kgber en-
keltvist i scenarium 2

Prisforhold ved enkeltkgb/pakkekab i scenarie 1

—

—

_1 T T T T T T T T T T
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Andel der ikke har valgt pakkekab
= Andel af abonnenter, der ikke har valgt pakkekab, der kaber enkeltvist

Overskudsgrad, reklamer og omkostningers tilpasning

Ud over de fire variable, som sgger at beskrivélkén grad forbrugerne veelger at
kagbe enkeltvist, er der i modellen ogsa gjort ekkesantagelser om tv-kanalernes
omkostninger og indteegter. Betydningen af dissegse variable er skitseret ne-
denfor i figur 3.

Overskudsgraden og de variable omkostningers tilpgshar ikke betydning i for-
hold til regneeksemplet med faste omkostningerld®edrs andel af abonnements-
indteegterne har en vis betydning.



Figur 3. Reklamers andel af abonnementsindteegter

Prisforhold ved enkeltkgb/pakkekab i scenarie 1
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