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Actebis Computer A/S’ overtagelse af Ingram Micro AS og Ingram Micro
AB’s danske aktiver
KONKURRENCESTYRELSEN
Konkurrencestyrelsen har den 31. marts 2009 modtagelig anmeldelse af Ac-
tebis Computer A/S’ overtagelse af det danske abl$kgram Micro ApS og det
svenske selskab Ingram Micro AB’s danske aktivemeglarbejdere. BKONOMI- 0G

ERHVERVSMINISTERIET

Overtagelsen udggr en fusion omfattet af konkuekrvens bestemmelser om fu-
sionskontrol, hvilket betyder, at fusionen ikke geénnemfares, far Konkurrence-
radet har godkendt den.

Konkurrencestyrelsen modtog allerede den 20. n2@@® oplysning om fusionen,
og styrelsen offentliggjorde den 24. marts 200%fusn pa sin hjemmeside og op-
fordrede samtidig tredjeparter til at komme med &kminger hertil senest den 14.
april 2009. Konkurrencestyrelsen har ikke modtdugrnaeerkninger til fusionen i
forbindelse med denne offentlige haring.

1. Parterne

Actebis Computer A/& ifalge anmeldelsen aktiv pa grossistmarkededlifstribu-
tion af IT-produkter og tilknyttede ydelser i DamkaActebis Computer A/S er en
del af Actebis Computer NordicActebis Computer Nordic har salgskontorer i
Danmark, Norge og Sverige og seelger til forskeltigeer forhandlere i disse lan-
de. Actebis Computer Nordic er en del af "Actebrsiipen”, der er en af de star-
ste aktgrer pa det europaeiske IT-marked med akevit mange europaeiske lande.
Siden 2007 har investeringsselskabet Arques IngssiG vaeret moderselskab for
selskaberne i Actebis Gruppen. Actebis Computerk&l8es i det falgende "Acte-
bis”.

Ingram Micro ApSer et dansk selskab og er salgsagent for IngraondVAB pa
det danske marked.

Ingram Micro ABer et svensk selskab, der ifglge anmeldelsereligasl er aktiv pa
grossistmarkedet for distribution af IT-produktem® relaterede tjenesteydelser.
Aktiviteterne, der overdrages i denne sag, er koineeet om salg til forhandlere i
Danmark.

! Som tillige bestér af Actebis Computer AS (Norgg)Actebis Computer AB (Sverige).
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Ingram Micro ApS og Ingram Micro AB er begge datdskaber af Ingram Micro
Nordic Holding Bvba i Belgien, der er ejet af IngraMicro, Inc. i USA. Ingram
Micro koncernen er primzaert aktiv pa markedet fastrihution af IT-produkter,
men har ogsé& aktiviteter inden for Data Capl®@S inden for EU. | andre dele
af verden, seerligt USA, har koncernen aktivitetelen for audio- og videoproduk-
ter.

2. Transaktionen

Der er tale om en aktivovertagelse, hvor Actebisrtager Ingram Micro ApS samt
Ingram Micro AB’s danske aktiver. Aktiverne bestdringram Micro AB’s "dan-
ske™ lager af IT-produkter, leverandgrordrer, kundeerdkundelister og kontor-
inventar. Endvidere overtages medarbejdere. Deagyee aktiver vil blive integre-
ret i Actebis Computer Nordic. De erhvervede aktibetegnes herefter "Ingram
Micro DK".

Parterne har i forbindelse med fusionen aftalt@mklarrenceklausul, [...]
Overtagelsen er betinget af konkurrencemyndighextegodkendelse.

3. Jurisdiktion
Parterne har oplyst, at Actebis’ omsaetning i Dakm&008 var [...] mia. kr. In-
gram Micro DK’s omsaetning i Danmark i 2008 var [mija. kr.

Parterne har i den forbindelse oplyst, at eftertugnam Micro ApS alene er agent
for Ingram Micro AB, eksisterer der ingen officiebgarelse af omseetning i Dan-
mark beregnet i overensstemmelse med konkurreremdonegler. Omsaetningen er
i stedet baseret pa interne rapporter hos IngraondVAB over den totale veerdi af
fakturaer udstedt af Ingram Micro AB til kunder &iseret i Danmark. [...]

De deltagende virksomheders samlede omsaetningmarrer pa mere end 4 mia.
kr. og overstiger dermed omsaetningsteersklerne kikoencelovens § 12, stk. 1.
Overtagelsen udgar derfor en fusion omfattet akkorencelovens bestemmelser
om fusionskontrol, jf. konkurrencelovens 8 12 &, &t nr. 2. Det betyder, at over-
tagelsen skal anmeldes, jf. § 12 b, stk. 1, og ikiegennemfares, far Konkurren-
ceradet har godkendt den, jf. § 12 c, stk. 5.

4. Markedsbeskrivelse

Actebis og Ingram Micro DK er begge grossister méler salg af IT-produkter og
tilknyttede tjenesteydelser. En typisk grossist tagdr produkter fra mange for-
skellige producenter, og seelger produkterne vitieferhandlere eller direkte til

2 Dvs. systemer til automatisk identifikation af ekfier og dataindsamling, fx scannere ftil
stregkoder, systemer til at scanne data m.v.

% Point of Sales. Dvs. produkter til anvendelse sad (kasseterminaler m.v.) i fx butikker,
restauranter, hoteller m.v.

* Det vil sige lager af produkter til det danske kear, som dog befinder sig i Sverige.



slutkunder. Actebis og Ingram Micro DK seelger al@éhéorhandlere og har intet
direkte salg til slutkunderBegge parter er s&kaldte "broadline” IT-grossistem
ikke fokuserer pa specifikke IT-produktkategorisren tiloyder produkter inden
for en lang raekke af kategorier.

TV (fladskaerme) og kameraer indgar ogsa i partesadg til forhandlere i detail-
handelen, som derefter seelger til forbrugere. mgkéicro DK’s salg pa dette mar-
ked er imidlertid ubetydeligt, og fusionen vil darfikke fa betydning for disse
markeder. Parternes salg indenfor TV og kamerdatevfor ikke blive yderligere
behandlet.

4.1. Produktmarkedet

Parterne har anfert, at produktmarkedet er didiohwaf IT-produkter med tilknyt-
tede tjenesteydelser. Virksomhedernes aktivitedstds i at kebe en raekke forskel-
lige produkter, pc’ere, servere, printere, netvasoitware mv., fra forskellige — of-
te multinationale — IT-producenter, og herefterevabaelge produkterne til en raek-
ke forskellige type forhandlere, som igen vidergeeetil slutbruger. Det er endvi-
dere parternes opfattelse, at der i afgreensninfyemaekedet skal medregnes det
salg, som IT-producenter har direkte til forhanelerdet vil sige uden om grossi-
sterne.

4.1.1. Tilknyttede tjenesteydelser

De tilknyttede tjenesteydelser kan fx besta i etalgl af logistik- og marketingtje-
nesteydelser samt finansielle ydelser til IT-dééilandlere. Tjenesteydelser inden
for logistik kan fx omfatte lagerfaring eller tolebandling samt forsendelse i for-
handlerens navn direkte til slutbrugeren eller Bkaffelse af reservedele. Tjene-
steydelser inden for marketing kan fx omfatte lengmaf testprodukter eller gratis
reklameartikler. Hertil hgrer ogsa assistance bifatelse med opbygning af inter-
netsalg. Finansielle tjenesteydelser kan fx omflteglitgivning, forsikringer og
administration af fordringer. Tilknyttede tjenegdelser omfatter desuden service
0g overtagelse af garantiarbejder.

EU-Kommissionen har i en reekke sager fundet, atossglg af IT-produkter er
kendetegnet ved, at grossisterne tilbyder IT-preelug tilknyttede tjenesteydel-
ser ud fra et sakaldt "one-stop-shop” princip, déteat forhandlerne kan fa alle
produkter ét sted — herunder ogsa de tilknyttesfeetjteydelser som er naevnt oven-
for.®

Konkurrencestyrelsen er enig med EU-Kommissionext de tilknyttede tjeneste-
ydelser ikke udgar et selvsteendigt produktmarkednKgirrencestyrelsens mar-
kedsundersggelse har endvidere heller ikke vigilkayttede tjenesteydelser skul-
le udgare et selvsteendigt produktmarked. Styrdiseler derfor, at de naevnte lo-

® | nogle enkelte tilfeelde foretager parterne lavguirekte til starre slutbrugere som en
ekstra service.

® Se bl.a. EU-Kommissionens afggrelser i COMP/M.48@8/net/Magirus Eid samt
COMP/M.2223 — Getronics/Hagemeyer/JV.

3/18



gistik- og marketingtjenesteydelser samt finansigtlelser er en del af det relevan-
te produktmarked.

4.1.2. Produktkategorier

EU-Kommissionen har fundet, at engrossalg af ITdpkoer er kendetegnet ved tre
seerlige faktorer: (i) et bredt sortiment, (ii) hgrtevering (nhormalt inden for en

dag), og (iii) logistikkapacitet, der kan give gsisden en effektiv lagerstyring. Ved
hjeelp af disse faktorer, kan grossisterne tilbydederne en "one-stop-shop” Igs-
ning.” Som falge deraf konkurrerer grossisterne p& eg taekke forskellige pro-

dukter, pc’ere, servere, printere, netvaerk, softwav., og ikke blot pa det enkelte
produkt®

| CHS Electronics/Metrologie Internationflisioneri har EU-Kommissionen an-

fart, at der er flere indikatorer for, at engrogsaf IT-produkter udger et separat
produktmarked. For det farste er efterspgrgsldetretod en lang raekke forskelli-
ge typer af IT-produkter. Dernaest er en stor lagfeolning typisk for grossister-

ne, idet de dermed kan levere produkterne hurtigtlen for en dag — til kunderne.
EU-Kommissionen anfgrte i sagen, at disse karatltiiesi netop er typiske for gros-
sisternes salg, men ikke er saedvanlige, for sdandér IT-producenters salg og
salg i efterfalgende led fra forhandlere af IT-prkigr til andre forhandlere. P& den
baggrund fandt EU-Kommissionen, at engrossalg girbidukter udger et separat
marked indeholdende alle de forskellige kategaafelT-produkter sdsom pc’ere,

printere etc. Denne konklusion blev gentagetch Data/Computer 20G0sionen.

EU-Kommissionen har iArrow Electronics/Logixfusionen® og i Tech Da-
ta/Scribonafusionen® anfgrt, at den — til trods for tidligere afggre/sevor pro-
duktmarkedet indeholdt alle IT-produktkategorieikke har udelukket, at der kan
defineres et mere snaevert produktmarked indennficelee produktkategorier. | de
naevnte afggrelser fandt Kommissionen dog ikke aunheptil at foretage en mere
shaever markedsafgraensning.

Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse i nagdessag giver heller ikke
styrelsen anledning til at foretage en mere snamakedsafgreensning end den,
som fremgar af Kommissionens hidtidige praksislgaundersggelsen efterspar-
ger IT-forhandlerne generelt et bredt spektrumTapiodukter. Respondenterne i
Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse hardamdvkke givet udtryk for, at
markedet bgr opdeles, for sa vidt angar produktjeter.

Pa baggrund af EU-Kommissionens hidtidige prakgjskonkurrencestyrelsens
markedsundersggelse, er det saledes styrelsensrimgrdat engrossalg af IT-

" Se bl.a. EU-Kommissionens afgarelser i IV/M.1232gram/Macrotron samt 1V/M.1179
— Tech Data/Computer 2000.

8 Se 0ogs& EU-Kommissionens afggrelse i COMP/M.509&ch Data/Scribona.

® EU-Kommissionens afggrelse i IV/M.1192 - CHS Hientcs/Metrologie International.
19 EU-Kommissionens afggrelse i COMP/M.5099 — ArroedEronics/Logix.

1 EU-Kommissionens afggrelse i COMP/M.5091 — TectalBcribona.
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produkter udger et separat marked indeholdendeoid&dilige kategorier af IT-
produkter sdsom pc’ere, servere, printere, netvsefkyare m.v.

4.1.3. Direkte salg

Spegrgsmalet i dette afsnit er, om det salg, soprétiucenterne har direkte til for-
handlere og slutbrugere har en sadan betydningrfgrossalget, at markedet for
engrossalg af IT-produkter skal defineres saledesdet omfatter bade producen-
ternes salg og grossisternes salg. Salg fra protierc#l forhandlere og slutbrugere
— dvs. udenom grossisterne — kaldes for "direkig’sa

Det er iseer de store IT-producenter som HP, MidtpH&M, Lenovo og Dell, som
seelger direkte til forhandlere og starre slutkunBarterne har anfart, at ca. 30 pct.
af salget af IT-produkter i Danmark stammer fradoimenternes direkte salg.

EU-Kommissionen harTech Data/Scribonéusionen anfart, at direkte og indirek-
te salg ikke synes at veere fuld ud substituertmardistributgrernes (producenter
og grossister) kunder i de nordiske lande (i sagerder tale om Finland, Norge og
Sverige). Dog viste Kommissionens markedsundersggelsa, at en stor majoritet
af distributgrernes kunder ville flytte en signéikt del af deres handel over mod
det direkte salg i tilfeelde af varige prisforhgglpa 5-10 pct.

Kommissionen konkluderede, at der ikke var tilskedigt belaeg for, at direkte og
indirekte salg tilhgrer det samme produktmarkedy mtedet dog tydede pa, at pri-
serne hos de indirekte salgskanaler (grossisteamn@gvirket af det direkte salg.
Kommissionen vurderede derfor, at konkurrenceptgssegrossisterne fra det di-
rekte salg skulle indgd i den konkurrencemaessigeeving af fusionen. Kommis-

sionen tog dog ikke endelig stilling til, om detakite salg skulle inkluderes i mar-
kedet for engrossalg af IT-produkter.

I Arrow Electronics/LogiXusionen, som blandt andet bergrte det danskeedark
anfgrte Kommissionen, at direkte og indirekte dadgsaler ikke var fuldt ud substi-
tuerbare for forhandlere og detailhandlere, somak#ive i Danmark, fordi en vee-
sentlig andel af forhandlerne ikke ville kunne kalirekte fra IT-producenterne pa
grund af utilstraekkelig volumen. Endvidere mentaritaissionen, at forhandlerne
ville have et incitament til fortsat at handle lypsssisterne pa grund af disses seer-
lige karakteristika. Ogsa i denne sag lod Kommissindog spgrgsmalet om direk-
te salgs betydning sta abent.

Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse i naaessag tyder pa, at der er
et vist direkte salg. De adspurgte forhandlere Eegglge besvarelserne samlet set
ca. 15 pct. af deres kgb direkte hos IT-producestéom end der ogsa findes for-
handlere, der slet ikke handler direkte hos prodigzee). Omvendt har de ad-
spurgte producenter samlet ca. 8 pct. af deresdsadgte til forhandlere. Derud-
over har producenterne ca. 33 pct. af deres sedgtditil slutkunder.

Selv om det bade ifglge Kommissionen og Konkurrstycelsens markedsunder-
s@gelse tyder pa, at der er et anseeligt direkiefrsaproducenter til forhandlere og
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slutkunder, vil Konkurrencestyrelsen lade det $ténd hvorvidt det direkte salg
skal inkluderes i markedet for engrossalg af ITdoider, da det ikke har afggren-
de betydning for den konkurrencemaessige vurdefifigseonen.

4.2. Det geografiske marked

Det geografiske marked er ikke endeligt afgreenfsikbenmissionen, fordi der ikke
har veeret konkurrencemaessige betaenkeligheder fiebuned tidligere fusioner
pa omradet.

Kommissionen har Tech Data Corporation/Azlan Groufusioner® antaget, at
markedsundersggelserne understgttede en EU/E@®adsdinition, men i andre
afgagrelser har Kommissionen ment, at markedet alitgagyar nationalt, muligvis
regionalt med en vis graenseoverskridende handeh®konklusion var isser base-
ret pa grossisternes tidligere naevnte karaktesistikd hurtig levering inden for én
dag, hvilket stiller krav om en vis lokal tilste@exelse.

Kommissionen konkluderede ogsaTech Data/Scribonafusionen ogArrow
Electronics/Logixfusionen, at der stadig var elementer (sprog, ltlstedeveerel-
se), som indikerede, at markedet var nationalt.séoridt angar det danske marked
bemaerkede KommissioneAirow Electronics/Logixat de fleste forhandlere, som
opererede i Danmark, havde angivet, at de primedtekIT-produkter fra distribu-
tarer, som havde en lokal tilstedeveerelse.

Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse visee, adspurgte danske forhand-
lere kaber ca. 20 pct. af deres IT-produkter hoslyeenter eller grossister i udlan-
det (om end der ogsa findes forhandlere, der ildeek ind i udlandet). Der er sa-
ledes indikationer pa en vis konkurrence fra udénd

Konkurrencestyrelsen vil dog som Kommissionen ldele geografiske markedsaf-
graensning sta aben, da det ikke har afggrenderbetytbr de konkurrencemaessi-
ge vurderinger af fusionen.

5. Parternes stilling pd markedet

| det folgende opggares fusionsparternes omsaetigngaskedsandele ved forskel-
lige markedsafgraensninger. Parternes omsaetningyest af parterne selv. For Ac-
tebis’ vedkommende opggares omsaetning og markedshade for Actebis selv

samt samlet for Arques-koncernen, hvori Actebigiérd! Norden, EU og E@S har
Arques koncernen en stagrre omsaetning pa markedendwossalg af IT-produkter,
end den omseetning, der alene kommer fra Actebis.

Den samlede markedsvolumen er baseret pa tal fi@pBan Information Techno-
logy Observatory (EITO), som jeevnligt undersggete hél-markedet. EU-
Kommissionen har tidligere accepteret anvendeldelBD-tal som udgangspunkt

12 5e EU-Kommissionens afggrelse i COMP/M.3107 — Teata Corporation/Azlan
Group.



for vurdering af markedsandele. Konkurrencestyrelgarderer i denne sag, at
EITO-tallene er tilstreekkeligt preecise til at vurglparternes stilling pd markedet.

Tallene fra EITO er opgjort for hele IT-markedetjlket bade omfatter direkte og

indirekte salg. EU-Kommissionen harrques/Actebidusioner® antaget, at der

for et samlet EU-marked er en fordeling mellem kiizeog indirekte salg, sdledes
at det direkte salg udger 57 pct. af det samletipa markedet. Salget fra gros-
sister vil sdledes udgare de resterende 43 pct.

Parterne har anfgrt, at producenternes direktei $2dqnmark blot udgar ca. 30 pct.
af det samlede salg. Parterne har henvist til Ediissionens vurderingArrow
Electronics/Logixfusionen, hvor Kommissionen anfarer, at forholdpéelet dan-
ske marked ikke er helt tilsvarende EU generelt.

Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse deeldeeddt totale direkte salg fra
IT-producenterne, da styrelsen ikke har spurgt pitducenter og forhandlere i
markedet. For de adspurgte forhandlere udggr dektdihandel med producenter
dog ca. 15 pct. af det samlede kgb. Producenteaneeh 8 pct. af deres samlede
salg til forhandlere, mens det direkte salg titlahmder vurderes at udgare ca. 33
pct. af det samlede salg. Selv om tallene er usiktékerer de, at der er et vist di-
rekte salg ogsa i Danmark. Pa den baggrund errpagteszurdering om 30 pct. di-
rekte salg formentlig ikke urealistisk.

Parterne har anfart, at Actebis efter fusionensegetfigrelse formentlig ikke vil
veere i stand til at fastholde alle Ingram Micro BKunder. Dette baserer parterne
pa erfaringer fra andre transaktioner, herundeisttkendskab til falgerne for an-
dre grossister, som har veeret involveret i overelssmy og fusioner. Denne vurde-
ring er efter Konkurrencestyrelsens vurdering nagpgtker og er i gvrigt ikke do-
kumenteret yderligere af parterne. Konkurrencekgrevil derfor laegge til grund,
at alle Ingram Micro DK’s kunder bliver overtagétfatebis.

Af tabel 1 fremgar fusionsparternes omsaetning pskédlige geografiske marke-
der samt markedsvolumen for et samlet marked oplggate inklusiv og eksklusiv
producenternes direkte salg. Markedsvolumen fossistmarkedet i Danmark er
opgjort med en antagelse om, at producenternektelisalg udgar 30 pct. af det
samlede salg pad markedet. For Norden, EU og EZhtagelsen, at det direkte
salg udger 57 pct., jf. EU-Kommissionens praksis.

13 Se EU-Kommissionens afggrelse i COMP/M.4866 — Asgifictebis.
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Tabel 1: Markedsvolumen samt fusionsparternes omsaging pa forskellige

geografiske markeder, mio. kr. i 2008.

Markedet | Grossist- | Arques Actebis Ingram
total inkl. markedet | koncernen Micro DK
direkte salg total
Danmark 23.00( 16.100 [...] [...] [...]
Norden 96.900 41.700 [...] [...] [...]
EU 1.174.500 505.000 [...] [...] [...]
EDS 1.194.300 513.600 [...] [...] [...]

Kilde: EITO samt fusionsparterne.

P& baggrund af disse tal kan fusionsparternes misakelele bade hver for sig og
samlet opggares. Af tabel 2 og 3 fremgar disse niskedele. | tabel 2 er andelene
beregnet inklusiv producenternes direkte salg, ramdglene i tabel 3 er opgjort ud
fra, at markedet alene omfatter salg fra grossister

Hvis markedet omfatter det direkte salg fra IT-proenter, og det geografiske
marked afgraenses til Danmark, vil fusionsparteseslede markedsandel efter
fusionen veere ca. [15-25] pct., jf. tabel 2. Medrangeografiske markedsafgraens-
ninger vil parternes samlede markedsandele vagsg [jot. eller [0-10] pct.

Hvis markedet alene omfatter engrossalg fra gressigy det geografiske marked
afgreenses til Danmark, vil fusionsparternes samiadekedsandel efter fusionen
veere ca. [25-35] pct., jf. tabel 3. Med andre gabgke markedsafgraensninger vil
parternes samlede markedsandele veere [0-10] [mst[®I15] pct.

Tabel 2: Markedsandele for fusionsparterne inklusivdirekte salg, i pct. i 2008.

Arques Actebis Ingram Micro|  Arques +
koncernen DK Ingram Micro
DK
Danmark [10-20] [10-20] [0-10] [15-25]
Norden [0-10] [0-10] [0-5] [0-10]
EU [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]
EQAS [0-5] [0-5] [0-5] [0-5]

Kilde: Kilde: EITO samt fusionsparterne.

Pa et dansk marked, hvor direkte salg fra prodeceet inkluderet i markedet,
skannes parternes fire stagrste konkurrenter afsorfien hver at have en markeds-
andel pa mellem 5 og 10 pct. Desuden vil der vaenaekke aktgrer med markeds-
andele under 5 pct.
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Tabel 3: Markedsandele for fusionsparterne eksklusi direkte salg — dvs. salg
alene fra grossister, i pct. i 2008.

Arques Actebis Ingram Micro| Arques +
koncernen DK Ingram Micro
DK
Danmark [15-25] [15-25] [0-10] [25-35]
Norden [5-15] [5-15] [0-5] [5-15]
EU [0-10] [0-5] [0-5] [0-10]
E@S [0-10] [0-5] [0-5] [0-10]
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Pa et dansk marked, hvor det direkte salg ikke ewuls, skannes parternes at ha-
ve to konkurrenter med en markedsandel pa ca. [fd5 og der vil derudover
veere en reekke aktgrer med markedsandele pa Slecterunder.

5.1. HHI og delta

EU-Kommissionen angiver, at markedsandele, konagatrsgraden og sendringer
heri pa et marked giver nyttige indikationer paoimar fusioner kan veere konkur-
renceretligt problematiské Koncentrationsgraden pa et marked beregnes afte so
det sdkaldte HHI-indekS. Zndringen i HHI far og efter en fusion angives som
"delta”.

Safremt det antages, at der er tale om et danskeshasom indbefatter et direkte
salg fra producenterne pa ca. 30 pct., kan HHIr dftsionen beregnes til 618-
8231°| dette tilfeelde kan delta beregnes til 151.

Hvis markedet afgraenses til Danmark og udelukkdvesstar af grossisterne salg
kan HHI efter fusionen beregnes til 1.107-1.270¢delja kan beregnes til 309.

| tilfeelde af at det geografiske marked afgreeng@&®otden, EU eller E@S vil HHI
efter fusionen under alle omstaendigheder veere miedd 1.000 og delta vil veere
mindre end 55.

6. Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse
| undersggelsen har Konkurrencestyrelsen spurgseite producenter, grossister
og forhandlere om oplysninger og har derudover al@nheirksomhederne om at

14 Jf. Retningslinier for vurdering af horisontalesifoner EU-tidende nr. C 031 af
05/02/2004.

15 Et markeds HHI beregnes som summen af kvadratdrde enkelte virksomheders mar-
kedsandele (malt i pct.).

'8 Der angives et interval, da Konkurrencestyrel&ie har kendskab til markedsandele for
alle aktgrerne i markedet. Den lave veerdi fremkomsoen HHI beregnet ud fra de kendte
aktarers markedsandele og en antagelse om, aesdtemende del af markedet bestar af
mange aktgrer med en uendelig lille markedsanded. d&n hgje veerdi er det antaget, at de
resterende ukendte aktgrer i markedet har en msakeel, der svarer til den mindste kend-
te aktars.



komme med bemaerkninger til den planlagte fusionnkgorencestyrelsen har
modtaget svar fra 28 virksomheder (13 producestgrossister og 7 forhandlere).
Det er dog ikke alle 28 virksomheder, der har dvdyklestgarende pa alle
spargsmal.

6.1. Generelle bemeerkninger til fusionen

Konkurrencestyrelsen har spurgt, om fusionen gardedning til betsenkeligheder
for den enkelte virksomhed. 24 respondenter haresyad dette spgrgsmal. 20
virksomheder har svaret "nej” til betaenkelighedérksomhederne giver forskel-

lige begrundelser for svaret. For sa vidt angapidducenter, har de blandt andet
svaret fglgende:

"Konkurrencen situationen pa det danske distrimsinarked vil stadig-
veaek veere markant med [...] distributgrer af [...].”

"Der har leenge veeret for mange distributgrer paddeske marked. Det
har pavirket den service man har kunnet levere.”

"[...] beslutter selv hvilke distributgrer vi vil agide sammen med i de en-
kelte lande.”

"Ingram Micro har aldrig veeret en aktiv spiller pa]. Vi har derfor ingen
forventninger om, at en overtagelse af Actebis shadire pa den nuveeren-
de situation.”

"[...] se no problems with the merger between Ingaard Actebis in Den-
mark.”

“Vi antager at samarbejdet vil ske pa veesentligtrea vilkar.”

"We do not believe that the proposed merger woualeha significant im-
pact on [...] nor do we believe that it would havsignificant impact on
the market for wholesale distribution of IT produat the EEA. We con-
sider that Denmark is currently oversupplied witholesale distributors
and that the reduction in number is to be expeaseplart of a healthy mar-
ket process.”

"Ingram Micros markedsandel pa det marked [...] badinsig pa er ikke
tilstreekkelig stor til at det vil rykke pa konkuneeforholdende i det pa-
geeldende marked.”

"Vi har stadig flere distributgrer, og mener ikke Actebis far en saer-
position pa det danske marked pga. fusionen.”

"Der vil fortsat veere mange konkurrerende distiivat pad det danske
marked [...]. Hertil kommer konkurrence fra andreritisitarer i EEA om-
radet...”

"Rent markedsmeessigt giver fusionen ikke anledtilrgjore bekymringer
hos [...]. Der findes fortsat et stort antal disttdmer, som [...] kan samar-
bejde med.”

IT-grossister har blandt andet anfart falgende begrundelse for manglende be-
teenkeligheder:

"Vi har ingen beteenkeligheder, da det giver en kordnt mindre.”
"Ingram er ikke primaer konkurrent.”

"Vi er i et marked hvor maske 50 pct. af salget gardistributer. Resten
kommer til forhandleren eller slutkunden [...] ad em#lanaler. Producen-
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terne har gennemgaende 2 eller flere distributegedtet vil de forsat have.
Markedet har veeret preeget af de for mange distributog det ger de fa
store indkgbskanaler for steerke [...] i forhold fistdbutgrer, der derfor
presses til betingelser, der er tabsgivende. ITribliggrer har samlet tabt
penge ar for ar siden 2000, sa de fusioner og hgarider er sket og forsat
vil ske er ngdvendige og uundgéelige. Jo fleréyidigere, jo bedre. Ellers
ender den vigende del af den samlede omszetningddgyennem distribu-
ter pa udenlandske haender.”

» "P& visse omrader har der kunnet ses en overdititibpa det tilgaengeli-
ge danske marked. Enhver konsolidering vil derfere medvirkende til at
en sadan overdistribution bliver reduceret.”

Fire IT-forhandlere har ingen beteenkeligheder wesiohen og har herunder angi-
vet fglgende:
» "Hvis der skulle opsta udfordringer kan vi kabeettte fra producent [...]
Tech Data er fortsat konkurrent til Actebis.”
= "Der findes flere andre virksomheder pa markedet &an anvendes hvis
Actebis ikke handterer situationen som markedslée@mofessionelt.”
= "[...] det er muligt at skifte.”
= "Der er mulighed for at benytte andre distributgbgide nationalt og inter-
nationalt.”

Fire virksomheder har svaret "ja” til, at fusionginer betaenkeligheder. Der er tale
om én IT-grossist og tre IT-forhandlere. De treféfhandlere har herunder anfart
folgende:
= "Det er helt sikkert en fusion, der vil bevirke, datkommer til at opleve
prisstigninger pa standard hard- og software prwtuk/i har desvaerre ik-
ke megen anden mulighed end at heeve priserneéngé varer. Derud-
over vil vi blive en leverandgr fattigere til deost deals. Det vil have en
effekt pa prisen.”
= “Mulighederne for at finde alternative grossisevArandgrer indskreenkes
naturligvis i takt med fusioner.”
= "Hvis fusionen bliver gennemfart vil konkurrencesitionen overordnet
blive forveerret og der vil kun veere to sakaldteaditme-distributgrer pa
markedet i Danmark, Actebis og Tech-Data. Det gt klart pavirke hele
detailmarkedet og iseer mindre forhandlere vil kukoenme i klemme.
Yderligere ser vi en mulighed for en opsplitningnadrkedet mellem disse
to distributgrer via producenterne.”

Den ene beteenkelige IT-grossist har uddybet megthale:
= "En meget dominerende leverandgr pa det danskeemh&rk

6.2. Direkte salg fra producenter og fra udlandaig mulighed for at veelge andre

leverandgrer

For de adspurgte danske forhandlere udger dentéiheindel med producenter ca.
15 pct. af det samlede kab, jf. styrelsens markedsisggelse. Samme forhandlere
kaber ca. 20 pct. af deres IT-produkter hos prochecesller grossister i udlandet.
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Der er dog forhandlere, som hverken kgber varerpnoducenter eller handler i
udlandet.

De adspurgte producenter har ca. 8 pct. af derakeda salg til forhandlere, mens
det direkte salg til slutkunder vurderes at udgee33 pct. af det samlede salg.
Ogsa her er der producenter, der kun seelger tilsig@r og altsa ikke har direkte
salg.

Konkurrencestyrelsen har spurgt forhandlerne oresdeandsynlige reaktion, hvis
den starste leverandgr haevede sine salgsprisepbtl0g alternative leverandgrer
fastholder sine priser. Seks forhandlere har syzeatette spgrgsmal. Tre har sva-
ret, at de vil finde en anden grossist, én vil kdlvekte hos producenterne, og to
vil enten finde en anden grossist eller kabe hodywrenterne. Ingen af forhandler-
ne har svaret, at de ville beholde den nuveerendedrdor.

Konkurrencestyrelsen har spurgt virksomheder ilalie om de har indgaet aftaler
om eneforhandling. Af de responderende virksomhedeler ingen (hverken pro-
ducenter, grossister og forhandlere), som har ieidgfialer med virksomheder i
foranstaende eller efterfglgende led om eneforliegdlf IT-produkter.

Desuden er forhandlere blevet spurgt om de indgBeride indkgbsaftaler med
grossisterne, og i givet fald om hvor lang opsigslgrsel, der typisk er pa sadanne
aftaler. Seks forhandlere har svaret pa spgrgsmatetgbende aftaler. Tre for-
handlere har ikke Igbende aftaler, og for de tmgevforhandlere med lgbende af-
taler er det leengste opsigelsesvarsel 3-6 maneder.

6.3. @vrige forhold

Konkurrencestyrelsen har spurgt forhandlerne ortkévaktorer, der er de vigtig-

ste ved valg af leverandgr. P4 baggrund af de imdkeosvar tegner der sig et bille-
de af, at de to vigtigste konkurrenceparametrdddrandlerne er hurtig og stabil
levering fra leverandgrens side samt prisen. Dememsnitlige vurdering af vig-

tigheden af hurtig og stabil levering er 9,3 (p&skala fra 1 til 10, hvor 10 er vig-

tigst). Den gennemsnitlige vurdering af prisengiglged er 6,9.

Konkurrencestyrelsen har endvidere undersggt netgiih ved at spgrge om for-
handlernes tilgang og afgang af leverandgrer i 280gle forhandlere har hverken
haft til- eller afgang af leverandgrer, mens arttle haft op til 25 pct. til- og af-
gang (beregnet ud fra antallet af leverandgrer)eidtelt forhandler har anfart en
afgang pa 80 pct. Det er dog vanskeligt pd denggrbad at konkludere noget en-
tydigt vedrgrende mobiliteten i markedet.

7. Vurdering

Vurderingen af fusionens effekt pa det relevantekethtager udgangspunkt i par-
ternes oplysninger og Konkurrencestyrelsens egigsmpger om markederne,
herunder isaer styrelsens gennemfgrte markedsuigeéseg
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Som det fremgar ovenfor, vil Actebis pa et markiptaanset til Danmark, og hvor
et direkte salg fra producenter ikke er inkludeopthd en markedsandel pa ca. [25-
35] pct. Far fusionen har Actebis en markedsanddl1p-25] pct., mens Ingram
Micro DK, som overtages, skannes at have en maakelis pa [0-10] pct. Der er
tale om, at den i forvejen starste aktgr pa matkedertager en af de starste gvrige
aktarer. Actebis starste konkurrenter er nogetilmimed en markedsandel pa ca.
[5-15] pct. Der eksisterer dog samtidig en reekkedmé aktagrer pa markedet med
en markedsandel pa under 5 pct.

Kommissionen angiver generelt,"&tet er usandsynligt, at Kommissionen vil pa-
vise horisontale konkurrencemaessige problemer pdaeted med et HHI efter fu-
sionen pa under 1.000. Sddanne markeder vil norikiedt kreeve en indgaende un-
dersggelse. Det er ogsa usandsynligt, at Kommissi®il pavise horisontale kon-
kurrencemaessige problemer ved et HHI efter fusigéemellem 1.000 og 2.000
og et delta under 250, eller et HHI efter fusiomenover 2.000 og et delta under
150, medmindre der foreligger seerlige omsteendighexen for eksempel hvis en
eller flere af fglgende faktorer gor sig geeldenaleen fusion involverer en poten-
tiel ny virksomhed p& markedet eller en virksomked for nylig er kommet ind pa
markedet, og som har en beskeden markedsandel,dilee flere af fusionsparter-

ne er seerdeles innovative, uden at det giver sipgd markedsandelene, c) der er
betydeligt krydsejerskab blandt markedsdeltaged)esn af fusionsparterne er en
egenradig ("maverick”) virksomhed, som med stordsmlighed vil gdeleegge en
koordineret adfzerd, e) der er tegn pa tidligereebksisterende koordinering eller
praksis, der letter koordinering p& markedet, elieen af fusionsparterne har en
markedsandel p& mindst 50 pct. inden fusiotén.

Parterne har anfart, at ingen af de "seerlige ondigeader”, som er naevnt i Kom-
missionens retningslinier, foreligger i denne sHgri er Konkurrencestyrelsen
enig.

Det bgr naevnes, at en overskridelse af teerskeleemedifor HHI og delta som
naevnt i Kommissionens retningslinier ikke autonkatisedfgrer, at en fusion er
problematisk i konkurrencemaessig forstand. Dett@gsa afhaenge af de gvrige
forhold pa markedet. Kommissionens retningsliniefleder kun om, hvornar en
fusion antages ikke at give anledning til problemer

Med den snaevreste markedsafgreensning kan HHIfefienen opggares til 1.107-
1.270 - altsd mere end Kommissionens teerskelvardigD0. Samtidig kan delta
opggres til 309 — dvs. 59 mere end Kommissionerskedweerdi for delta pa 250,
nar HHI er over 1.000. Denne overskridelse af tedvsrdierne giver anledning til
at vurdere fusionen naermere.

Ved andre alternative markedsafgraensninger foidtéamgar det geografiske om-
rade samt spagrgsmalet om, hvorvidt markedet indieefdet direkte salg fra pro-

17 3. pkt. 19-20 i retningslinierne.
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ducenter, vil HHI og delta ligge under Kommissiosid¢aerskelveerdier, hvorfor det
i sa fald vil veere usandsynligt, at der kan paviseskurrenceproblemer.

Parterne har anfart, at konkurrencen i markedetifsiribution af IT-produkter i
hele Europa er seerdeles hard, og at markedet detegmet ved meget lave margi-
ner (ca. 4-5 pct. til grossisterne). Endvidere tharkedet i hele Europa ifglge par-
terne igennem en arraekke veeret kendetegnet vedtapamitet med store under-
skud til fglge i branchen, hvilket har fart til fetringet udbud og service i forhold
til slutkunden. Det har medfart, at en reekke virkkeder har mattet opgive at fort-
seette som selvstaendige virksomheder enten geabeelved at have opgivet lokal
tilstedevaerelse i enkelte lande. Overkapaciteteapstaet ved, at der er sket en
stigning i producenternes direkte salg og et stalgti efterspargslen siden 2006
inden for salg af IT-produkter.

Parterne har endvidere anfart, at der som udgangsfkke er bindinger mellem

leverandgrer og forhandlere, og der er ingen letalDerfor kan kunderne hurtigt
reagere pa eendringer, som fglge af fusionen. Matkedendvidere kendetegnet
ved hgj gennemsigtighed og som falge heraf starfqgéd prisen. [...]

Endelig mener parterne, at det direkte salg bedraigkes for at vurdere den reelle
konkurrencesituation, da det direkte salg udgaeelt konkurrencepres. En pris-
stigning hos grossisterne vil forgge producenteinesament til at ga uden om

grossisten og endda seelge direkte til slutkundem, fx Dell Computer gar. Par-

terne mener desuden, at det bar indga i vurderiafiéusionen, at Ingram Micro

DK har haft stor tilbagegang de senere ar, hvoraetmmgen er blevet mere end
halveret. Virksomheden har saledes mattet erkextdigsr ikke er udsigt til, at den i

Danmark ville kunne fortseette som en profitabeldtning.

Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse har udstraekning bekraeftet par-
ternes opfattelse af markedet.

Styrelsen vurderer pa baggrund af de foreliggemdgsninger, at forhandlere ogsa
efter fusionen vil have mulighed for at finde afigive leverandgrer til Actebis,
hvilket ogsa understgttes af, at IT-producenterengmgaende anvender to eller
flere distributgrer af deres produkter, jf. styegls markedsundersggelse.

En del af virksomhederne i markedsundersggelséide grossister og forhandlere
— har sdledes anfgrt, at der fortsat findes et atual distributgrer, og det er muligt
at skifte til andre — bade nationalt og internaaitn

Desuden vurderes der at veere et konkurrencemapssgypa grossisterne via pro-
ducenternes direkte salg til forhandlere og slularnDette er bekraeftet i Konkur-
rencestyrelsens markedsundersggelse, hvoraf degrhgar, at forhandlere kaber
ca. 15 pct. af deres samlede kagb hos producentad €5 7 forhandlere kaber di-
rekte hos producenterne).
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Forhandlerne har derudover givet udtryk for, aviddinde en anden grossist eller
kgbe direkte hos producenterne, safremt deres emdereverandgr haever sine
salgspriser med 5-10 pct. Ingen forhandlere haresvat de vil beholde den nuvae-
rende leverandgr. | markedsundersggelsen haridegomheder (herunder ogsa
én forhandler) endvidere i deres kommentarer pe@eat det er muligt at kebe di-
rekte hos producenterne.

Dertil kommer, at der er et konkurrencepres frandet. De fleste IT-forhandlere i
styrelsens markedsundersggelse kaber direkte bdsgenter eller grossister i ud-
landet. Samlet lsegger forhandlerne 20 pct. af desbs udlandet.

Konkurrencestyrelsen vurderer desuden — som EU-Kiesiomen i Tech Da-
ta/Scribonafusionen —, at konkurrencepresset pa grossisfeandet direkte salg
skal indga i den konkurrencemaessige vurderingsabfien, selv om der ikke kon-
kluderes pa, hvorvidt det direkte salg ogsa eredmfiproduktmarkedet. Derudover
laegges der vaegt pa, at kun nogle forhandlere thantée salgsaftaler med deres
leverandgrer, og at det laengste opsigelsesvansdisee aftaler kun er 6 maneder.
Forhandlerne er derfor kun i beskedent omfang tidssigt bundet til en bestemt
leverandgar.

Som neevnt anvender IT-producenterne gennemgaeneketdflere distributgrer
(foruden et eventuelt direkte salg), og det tyderfat ogsa pa, at producenterne
har mulighed for alternative leverandgrer, selv Aatebis kgber Ingram Micro
DK.

Der leegges i den forbindelse ogsa veegt pa, at iffuarken producenter, grossi-
ster eller forhandlere) har indgaet aftaler om errefndling. Markedets aktarer har
derfor mulighed for at fa distribueret deres pradukad andre salgskanaler, hvis
der er utilfredshed med den nuveerende aftager.

For sa vidt angar konkurrenceparametre, har Koekegstyrelsens markedsunder-
sggelse bekreeftet, at IT-forhandlerne — sammen Imetly og stabil levering —
laegger vaegt pa prisen ved valg at leverandgr. Reshdr en del af respondenter-
ne i Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsetaatanarkedet er preeget af
for mange distributgrer, og at konsolidering ervesdlig.

P& baggrund af markedsundersggelsen samt koritakarkedet er det endvidere
Konkurrencestyrelsens vurdering, at der ikke eydedige barrierer for grossister,
der gnsker at traede ind pa markedet.

Endelig bgr det naevnes, at Konkurrencestyrelsee i modtaget klager eller
andre indikationer p&, at der skulle veere problemed konkurrencen pa marke-
det.

Med den sneaeverst mulige markedsafgraensning - hemikkle tages hensyn til di-
rekte salg, og hvor det lsegges til grund, at deggeiske marked er Danmark - vil



Actebis efter fusionen have styrket sin positiomd@rende markedsaktgr ved at
have gget sin markedsandel fra [15-25] pct. tit38% pct., jf. tabel 3.

Alle producenter og alle grossister pa nzer én ikgorencestyrelsens undersggelse
har ikke bekymringer i forbindelse med fusionent Belder ogsa 4 ud af 7 for-
handlere.

Tre IT-forhandlere har sammen med en grossist kidtvgteenkeligheder ved, at
Actebis overtager Ingram Micro DK, herunder givdtryk for at fusionen vil med-

fore prisstigninger, indskreenke mulighederne forfiatle alternative grossi-

ster/leverandgrer og overordnet forveerre konkugsitwationen. Dette kunne give
anledning til bekymring for, at fusionen vil heemuhen effektive konkurrence pa
markedet betydeligt.

Falgende forhold taler imidlertid for, at fusiondde vil heemme den effektive
konkurrence pa markedet betydeligt.

» 6 ud af de 7 forhandlerne i Konkurrencestyrelserkedsundersggelse har
svaret, at de vil finde en anden grossist ellerekdibekte hos producenter-
ne, safremt deres nuveerende leverandar heever agspisser med 5-10
pct®

= 4 ud af 7 forhandlere har anfgrt, at de ikke hasdmieligheder ved fusio-
nen, og at det er muligt at finde andre leverantiderunder ogsa i udlan-
det.

» Forhandlerne kgber ca. 15 pct. af deres samledelikelkte hos producen-
terne, hvilket betyder, at der er et konkurrencesigegpres fra det direkte
salg.

» Forhandlerne foretager ca. 20 pct. af deres sankiede udlandet, hvilket
betyder, at der er et konkurrencemaessigt prefeandet

= |T-producenterne har generelt to eller flere distwrer, hvilket giver dem
alternativer til Actebis.

* Ifglge Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsiereikke aftaler om
eneforhandling mellem aktgrer i de forskellige ilesarkedet.

= Kun nogle forhandlere har lgbende salgsaftaler dezds leverandarer, og
i disse tilfelde er det laengste opsigelsesvarselbkmaneder. Forhandler-
ne er derfor kun i beskedent omfang tidsmaessigtidtutii en bestemt le-
verandar.

= Der er ikke identificeret nogen veesentlige barridoe nye akterer til at
etablere sig pa markedet.

= Der er ikke indkommet nogen bemaerkninger til fusioefter, at Konkur-
rencestyrelsen d. 24. marts offentliggjorde fusiopé sin hjemmeside og
opfordrede tredjeparter til at komme med bemeerlaritigfusionen.

= Selv nar den snaevrest mulige markedsafgraensningeteeiij grund er
stigningen i koncentrationen malt ved aendringeHi ktlelta) begraenset.
Delta er saledes kun 59 hgjere end Kommissionerskebeeerdi pa 250,

18 Den sidste af de 7 forhandlere har ikke svaretgife spargsmal.
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for hvornar Kommissionen vurderer, at det er usgmiétyt, at der vil veere
konkurrencemaessige problemer ved en fusion.

Samlet set vurderer styrelsen derfor, at den artméldion mellem Actebis og In-
gram Micro DK ikke vil heemme den effektive konkurce betydeligt.

7.1 Accessorisk aftale (konkurrenceklausul)
Parterne har aftalt en konkurrenceklausul. [...]

| det omfang en aftale indgas i tilknytning til welfusionen og aftalen indeholder
begreensninger, der er direkte knyttet til og ngdiganfor gennemfarelsen af fusi-
onen, er de automatisk omfattet af en beslutningbgodkende fusionen.

Ifalge pkt. 12 i EU-Kommissionens fortolkningsmebidiee om accessoriske be-
graensningéet er det et krav, at begraensningen er snaevert fdgbuned selve fu-
sionen. At en aftale er ngdvendig for gennemfanetgdusionen betyder, at fusio-
nen uden disse aftaler ikke kan gennemfgres elieilken gennemfares pa mere ri-
sikobetonede vilkar, med betydelig hgjere omkosfminover en meget leengere
periode eller med langt starre vanskelighedemgddelelsens pkt. 13.

For sa vidt angar konkurrenceklausuler fremgaaflekt. 18 i EU-Kommissionens
retningslinier:"For at kgberen kan opna den fulde veerdi af de dxegne aktiver,
ma han sikres en vis beskyttelse mod konkurrerceaiigerens side, saledes at
han bliver i stand til at vinde kundernes loyalitay assimilere og udnytte den
overdragne knowhow. Sadanne konkurrenceforbudrsiite&kgberen far den fulde
veerdi af de overdragne aktiver, der normalt vil attef savel materielle som imma-
terielle aktiver, herunder f.eks. den goodwill elfien knowhow, som saelgeren har
oparbejdet. De er ikke alene direkte knyttet tidmen, men ogsa ngdvendige for
dens gennemfarelse, fordi man med rimelighed kamddéa, at salget af virksom-
heden eller dele af den ikke ville kunne gennersfaden sadanne konkurrence-
forbud.”

Pa dette grundlag er det Konkurrencestyrelsensevimgl at den indgaede konkur-
renceklausul mellem Actebis og Ingram Micro er eoessorisk begraensning, som
er ngdvendig for fusionens gennemfgrelse.

Ifalge pkt. 20 Kommissionens retningslinier kan komenceklausuler veere beret-
tigede i perioder pa op til tre ar, nar der sammex virksomheden ogsa overdra-
ges en loyal kundekreds i form af savel goodwilinsknowhow. Hvis virksom-
hedsoverdragelsen kun omfatter goodwill, er sad&tmesuler berettigede i perio-
der p& op til to ar.

Med en tidsmeessig begraensning pa to ar er det Kamaestyrelsens vurdering,
at konkurrenceklausulen indgaet mellem Actebisnagdm Micro ikke gar videre,

19 Kommissionens meddelelse om konkurrencebegraerenider er direkte knyttet til og
ngdvendige for gennemfarelsen af fusioner (200%/03.
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end hvad der efter EU-Kommissionens retningsliméranses for tilstraekkeligt til
at varetage hensynet til kaber.

Ifalge pkt. 22 skal en konkurrenceklausuls geogkafiudstreekning normalt veere
begreenset til det omrade, hvor szelgeren fer virkeaisoverdragelsen udbgd sine
produkter, eftersom kgber ikke behgver at blivekytést mod konkurrence fra
seelgers side i omrader, hvor seelger ikke hidtiMaaret aktiv.

Da fusionen gar ud pa, at Ingram Micro seelger dareske aktiviteter til Actebis,
vurderer Konkurrencestyrelsen ogsa her, at konkogldausulen ikke gar videre
end hvad der ifglge EU-Kommissionens retningslieievelbegrundet med henblik
pa at varetage kgbers hensyn. Det geelder ogsakenkaklausulens begraensning
i markedsfgring og salg via en dansk hjemmesided&rsk hjemmeside vil pri-
meert henvende sig til kunder i Danmark, hvorfor elestyrelsens vurdering, at et
forbud mod at seelge pa en dansk hjemmeside liggenifor en rimelig geogra-
fisk udstraekning af forbuddet.

8. Konklusion

Actebis overtagelse af Ingram Micro DK godkendesfusionen ikke heemmer den
effektive konkurrence betydeligt, jf. konkurrencetas § 12 c, stk. 1, jf. stk. 2, 1.
pkt.

Den af parterne indgaede konkurrenceklausul vusdenevidere at veere en acces-
sorisk aftale.



