
Google er den største leverandør af teknisk infrastruktur til køb og salg af annoncer
Andel af reklameomsætning på teknologimellemled for displayannoncer
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Note: Estimerede andele, sociale medier er undtaget fra opgørelsen
Både købere og sælgere må investere i teknologi for at handle annonceplads programmatisk. 
Købersiden skal blandt andet have en Demand Side Platform (DSP), mens sælgersiden skal 
have en ad server og en Supply Side Platform (SSP).   

Stor stigning i annoncering på søgemaskiner og display annoncering
Reklameomsætning på onlinekanaler i Danmark
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Note: Faste priser (2019 priser), mia. kr

Online reklame vinder frem
Samlet reklameomsætning i Danmark

TrykteOutdoor, Radio, BiografTVOnline
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